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TRABAJANDO JUNTOS, LOGRAREMOS SALIR ADELANTE ;FUERZA MEXICO!
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Tarjeta de Memoria Serie SF-G
Tough UHS-Il SDXC

Capacidad de almacenamiento : 32GB,
64GBy 128GB el
Tarjeta de Memoria SxS * UHSHI /U3 / Class 10 oy
+  Velocidad Lectura Maxima: 300 MB/s -
Tarjetas de memoria Sxs Pro+ y SxX-1 *  Velocidad Escritura Maxima : 299 MB/s
con velocidades de transferencia de *  Especificaciones de Alfa Resistencia
hasta 440 MB/s
Ofrece mayor rendimiento y confiden- Tarje’rc de Memoria Serie SF-M
cialidad para las videocdmaras
SxS Pro+ disponibles en : 64GB, 128GB, UHS-II SDXC
256 HB ) ) . .
5xS-1 disponibles en: 32GB, 64GB, + Capacidad de almacenamiento: 64GB, N
128GB 128GB y 256GB

UHS-II / U3 / Class 10
Velocidad Lectura Maxima: 277 MB/s
Velocidad Escritura Maxima : 150 MB/s
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@j A la altura

Uno de los documentales més utilizados por maestros de psicologia, es el que cuenta como un alpinista
logra llegar a la cumbre, la produccién se llama Solo. Es un documental de gran fama, se ha proyectado
cualquier cantidad de veces en salones de clase de todo el mundo.

El protagonista no dice una sola palabra. El espectador solo sabe que el alpinista lo que intenta es subir
y subir, hasta llegar a la cumbre. Para conseguir su objetivo, el alpinista debe vencer todas las adversidades,
que no son pocas. Se le presentan una detras de la otra. El espectador puede escuchar la respiracién del
alpinista y las rafagas de viento helado que golpean su rostro y manos. La narracién da cuenta de como se
le va deteriorando la piel de cachetes y pufios, se le reseca hasta sangrar.

°

Al ver el documental Solo, mi imaginacion cre6 una segunda historia que quiero aqui contar, la
hazafia del alpinista me emociona:

Mirar la cima es el aliciente mayor para el alpinista, no la puede ver del todo, pero la imagina, sabe
que estd detrds de esa inmensa pared de roca que debe escalar. La fuerza del alpinista es descomunal,
aln asi parece que va a desfallecer. Pero sabe que en esos momentos del partido lo que le corresponde es
comportarse a la altura de las circunstancias, para eso se prepard por meses y afios. Su estado de &nimo es
posible que quiera flaquear, lo salva una ventaja: trae otros estados de &nimos guardados en las bolsas de su
chamarra y del pantal6n, en su mochila. Algunos estados de animo los encontré en el camino y los guardé
para lo que se pudiera ofrecer. Cada alcayata es un estado de d&nimo, cada rayo de sol también. Cada sorbo
a la cantimplora, cada vez que logra escalar una enorme pared de la montafia, al parecer infranqueable,
otro nuevo estado de dnimo aparece frente a sus ojos. Cada copo de nieve que deja atrds y cada sensacion
de avance, traen chispeantes estados de 4nimo que por supuesto guarda cuidadosamente en su mochila.

°

Arriba, bien arriba de la montaia, cuando se puede observar el gran paisaje desde las alturas, al alpinista
le parecid ver un gran letrero espectacular que decia: "no olvides que siempre, aqui arriba y alla abajo,
debes comportarte a la altura de las circunstancias". El letrero tenia luces, estuvo frente a sus ojos durante
un largo rato y de pronto desaparecié de un plumazo.

El alpinista sabe que ese letrero no fue una alucinacién, lo que vio fue un recordatorio. Le record6
una anécdota que alguna vez le contd un buen amigo: le platicé que una tarde, cuando se estaba lavando
las manos en el bafio de un restaurante, una persona que nunca habia visto antes, que también se lavaba
las manos en ese mismo momento junto a él, le advirti6: "tenga cuidado, mucho cuidado”. El amigo del
alpinista se molest6 con el extrafio, reacciono enojado: ";y usted por qué me dice eso, ni me conoce?" El
extrafo le respondid asi: "se lo digo por la forma en la que se mira en el espejo, ;usted quién se cree?"

°

Cuando el alpinista estaba cerca de la cumbre, luego de recordar la advertencia que el extrafo le habia
hecho a su amigo, pensé en ese letrero luminoso gigante que pudo ver a lo lejos: "hay que saber compor-
tarse a la altura de las circunstancias, cuando estas arriba y cuando estéds abajo".

El alpinista llegé a la cumbre, escribi6 ahi una nota que dejé ahi mismo dentro de una botella. La ama-
116 a la tradicional banderola que sefiala el lugar exacto de la cima. Cuando otros alpinistas alcanzaron el
pico de la montafia, encontraron la nota dentro de la botella. Luego de leerla, miraron a lo lejos y vieron el
anuncio luminoso. Esbozaron apenas una sonrisa y dieron gracias, cada quien a su manera (JAF) I

@ Revista Pantalla Profesional TelemundoCine /RevistaPantalla.com Abr / May 2020
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Lo cierto hoy es que la mayoria
de las marcas publicitarias de ma-
yor fama (autos, comida, bancos
productos de higiene y salud...)
no encontraron la manera de
comunicarse con la poblacién de
manera efectiva en tiempos de El
Encerrén por la pandemia, lo que
sindudaes un casodees
la comunidad publicitaria.

La poblacién en México estuvo
encerrada poco mas de tres meses
y no se recuerda ninguna cam
publicitaria de marcas comerciales
realmente memorable que haya
acompafado a los habitantes del
pais durante estos dias aciagos.

La problematica para crear cam-
painas publicitarias en tiempos de
El Encerrén, fue (y sigue siendo) la
siguiente: no se puede hacer lamis-
ma publicidad de siempre, ahora la
publicidad debe tener sensibilidad
social, como explica Alejandro
Ramos, Director de Ikarus y el
programa Estatus. Es tiempo de
pasar del "Story-Telling" al "Story
Doing", se trata de contar qué es-
tamos haciendo, no solo de contar
historias. Poner en pantalla lo que
estdn haciendo las marcas es el
puente de conexién

DISTRIBUCION PORCENTUAL DEL PIB
DE MEDIOS AUDIOVISUALES EN 2018

Gestion publica
Comercio en audiovisuales €n audiovisuales

0%

Propiedad intelectual
en medios audiovisuales
2.0%
Videojuegos
0.1%

)

Cine
Film
7.8%

Television
11.1%

Radio
4.0%

Internet
68.7%

* En la gréfica de arriba sorprende el alto porcentaje que domina internet, confirma
que es toda una industria en crecimiento muy poderosa alimentada por todas las
industrias culturales, incluyendo la television que antes del internet era el medio que
inclufa a todos los medios. La gréfica es de México

Fuente: Cuadro elaborado por la Revista Pantalla Profesional TelemundoCine con datos Anuario IMCINE

Nimeros '
suben y otros bajan

Los niimeros financieros de la
industria audiovisual que iban bien
encaminados -pricticamente todos
en este 2020-, se encontraron de
pronto con un escollo no esperado
que de forma increible le dio empuje
a algunos medios y plataformas.

1. Las OTTs recibieron un empujén
del Covid-19, los nimeros de Netflix
crecieron mas de lo esperado. Alcanza
yamés de 180 millones de suscriptores

a nivel mundial, con un ritmo de
crecimiento que habia sufrido un leve
tropiezo hace apenas unos meses.
Pero hoy Netflix crece, recordemos
que su techo son 700 millones de
suscriptores en todo el planeta, que
son el nimero de abonados a sistemas

Pantalla Profesional TelemundoCine /R

de television de paga en el mundo.

2. Por su parte, los indicadores

han mostrado un crecimiento

en la audiencia de la tele ptblica

hasta de 30 por ciento, Canal 22

crecié mas del 100 por ciento en redes

sociales. Las peliculas de Hermosillo

en Canal 22 han logrado reunir

a medio millén de espectadores

frente al televisor.

3. El caso de los canales de tele

abierta comerciales es particularmente

dificil de comprender:

@ Por una parte sabemos que su

audiencia ha aumentado en sus

distintos horarios.

@ Sin embargo, los reportes

financieros indican que tuvieron

una caida en ingresos por publicidad.
Su ecuacién deberia de ser favorable

por el aumento de espectadores I

staPantalla.com Abr / May 2020



Por | Lucia Sudrez I

Ei Gran Nuevo Reto
para el cine mexicano

Ahora al cine mexicano le
cambi6 el panorama en un abrir
y cerrar de 0jos, justo cuando el
boom-boom de produccién estaba
en su Nivel Alegrfa:
@ Los fondos Foprocine
y Fidecine se convierten en uno
solo, lo que no es una buena
idea. Y digo que no lo es porque
Foprocine se ide6 para producir
cine de autor y de caricter
cultural, mientras que Fidecine
naci6 con el &nimo de hacer
peliculas con nivel de calidad
que busquen también taquilla.
@ Pero ante el Covid-19 lo que
queda es apechugar, no hay otra

opcidn, eso le debe quedar
muy claro a todos, a moros
y cristianos.

El nuevo gran reto para Imcine,
(Iéase Maria Novaro y toda la
comunidad cinematogréfica)
es sacar adelante al cine nacional
con lo que haya disponible,
significa lo siguiente:

- Primero, no detener el
boom-boom de produccién,

es decir: si los fondos se ajustan,
entonces lo conducente es ajustar
presupuestos, NO producir menos.

- Segundo, ahora todos los que
produzcan cine deben estudiarle

para que la calidad sea la més alta,
adn cuando se ajusten presupuestos

Televisa hace su
Plan de Salida del Covid-19

Televisa informé a sus
accionistas que con su estrategia
de respuesta al Covid-19,
su expectativa es que para agosto
las aguas vayan tomando su
nivel y que la gran compaiifa
no resulte mayormente afectada.
@ Buscan el apoyo de sus
proveedores para enfrentar
el parén inesperado.
® También echan mano de su
videoteca, lo que significa una
reduccidn de costos temporal.

@ Pero a su comunicado le haria
bien un plus: apostar por su
creatividad en la creacién de
contenidos, es su verdadero valor

Fleviataantalln com
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AMTEC SOLUCIONES REMOTAS Y MONETIZACION

Amtec (amtec.com.mx / 55-23-14-18), compaiiia que dirige
Andrés Martinez Rios, distribuye toda la familia de equipos Ike-

gami, Blackmagic, Arri, Anton
Bauer y Harmonic, entre otras
marcas. Desarrolla Proyectos
Llave en Mano y Soluciones
Amtec para canales de tele,
cine, OTTs, universidades,
centros de postproduccioén y
produccioén, youtubers, iglesias,
canales de tele de paga, eventos
especiales y ahora también para
la familia teatral.
Amtec se distingue desde su fundacion como una empresa que
ofrece siempre soluciones de la mas alta calidad a sus clientes.
- En el caso de la produccion remota, considera todas las variantes
posibles, incluyendo el modelo OTT.
- La calidad es un factor muy importante en un medio de comunica-
cion para que se dé la permanencia y el retorno de los espectadores.
- Las Soluciones Amtec consideran un Flujo de Trabajo basico y
fuerte a la vez, personalizado, que responde a las necesidades de
los productores, considerando siempre una optima relacién costo-
beneficio.
- Cuentan con Soluciones para realizar transmisiones desde casa.
Amtec observa que las producciones desde casa seguirdn desarro-
Ilandose atn después de la pandemia.
Amtec Monetizacién para Espectaculos / Teatro / Conciertos...
Amtec ofrece distintas configuraciones para quienes desean Solu-
ciones de Monetizacion, por ejemplo: grupos de teatro, conciertos,
escuelas, centros de capacitacion, shows, cantantes, comediantes,
médicos especialistas...
- Cada configuracion toma en cuenta que los niveles de inversion
sean factibles desde el punto de vista econémico, cada caso es
distinto.
- La solucién incluye la difusién multiplataforma, via FB, YouTube
y también creacion de OTTs propias y otras soluciones.

—
W

AMT
LA

COBERTURA MAGNUM LiveU

La compafita Magnum (magnumdigital.
com.mx / 56-15-74-19), que dirige Jorge
Camacho, esta especializada en desarrollar
proyectos para transmisiones en vivo desde
cualquier punto con cobertura 3G/4G y
proximamente 5G. Magnum es la empresa
que trajo a México la tecnologia LiveU.

- Existen mas de 600 licencias LiveU ac-
tivas en México, todas con el respaldo de
Magnum, muchas de ellas dedicadas a la
cobertura de noticias y de programas de
entretenimiento.

- El disefio tecnoldgico de la eLigaMX
BBVA fue desarrollado de manera conjunta
por TUDN, Magnum y LiveU, utilizando su
tecnologia LiveU Matrix.

- Ma g-
num ca-
pacita y
certificaa
camaro-
grafos,
asisten-
tes, ope-
radores 3 .
de audio, reporteros, productores, directo-
res, actores y actrices y también a videoju-
gadores para que puedan operar los equipos
LiveU con toda confianza y seguridad.

- Con las transmisiones de la eLigaMX
BBVA, sin duda LiveU paso6 la prueba de
fuego. Nunca antes sus equipos y tecnologia
se habian utilizado de forma tan intensa para
producir una liga de futbol virtual profesional
con todos los videojugadores desde sus casas,
y también desde sus casas los comentaristas.

Del martes 18 al jueves 20 de Agosto 2020

No.sespierdailamejor. EXPO de AMERIGA LATINA / ExpoPantallascom
Es la Expo organizada por RevistaPantalla.com / Revista TelemundoCine




CAMARA ROBOTICA PROFESIONAL AW-UE150

AN ALTA CALIDAD DE VIDEO 4K 60P HDR (HLG)
sensor MOS de 1.0° que permite
grabacion de alta sensibilidad con bajo
ruido.

&Y OPTICA PROFESIONAL
Acercamiento optico de 20x / Amplio
rango horizontal de 75.1°Estabilizador
de Imdgen Optico integrado.

MY RECORTES DE IMAGEN 4K
Funcion de recorte de imagen en
tomas 4K, hasta J recortes.

¥ NDI|HX

Compatibilidad con ecosistema NDI|HX
para excelente calidad de transmision.

Panasonic

A VERSATILIDAD DE INTERFACES DE VIDEO

Soporta  multiples interfaces;
) 126-SDI, 36-SDI, HOMI, IP e incluso
<< NDI ‘HX Homi salida de Fibra 6ptica. Adicionalmente

LA CAMARA PTZ DE NUEVA GENERACION SOPORTA PRODUC- cuenta con salida simulténea 4K/HD.
CIGN DE VIDEO DE ALTA CALIDAD EN ESTADIOS, SALAS DE
CONFERENCIAS, IGLESIAS Y OTROS LUGARES. OFRECE 4K 60P A SOPORTE APROTOCOLO FREE-D
DE ALTA CALIDAD. LA CAMARA ESTA EQUIPADA CON # : -
VARIEDAD DE INTERFACES DE VIDEO Y SOPORTA SALIDA 4K / Integracion de Camara a sistemas de
HD SIMULTANEAMENTE LO QUE PERMITE VERSATILIDAD EN estudio virtuales.
ACTUALES Y FUTUROS SISTEMAS DE PRODUCCION.

£ PanasonicBusinessMexico

-
Contacto: 54 88 10 00 EXT: 5233 / 5365 Pa nason Ic

X/ http://pro-av.panasonic.net
nasonic.com
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POST-REMOTA ARTEC 2020 CON AVID, NO ES NUBE

La compaiiia Artec (artec.com.mx / 56-59-90-60), que dirige el Ing. Jaime
Tovar, ha mantenido el paso como lider en soluciones de post basadas en
Avid a lo largo de ya casi tres décadas.

- En plena contigencia del Covid-19, el Ing. Jaime Tovar se metié de llen6

a estudiar opciones para crear una solucion ideal encaminada a la nueva era

de potproduccién remota.

- Los grandes productores de comerciales ya han explorado desde hace mu-

chos afos la postproduccién remota colaborativa, que va desde la supervision

hasta el contacto directo con el director pasando por el trabajo en simultdneo
de distintos artistas de la post.

- Lo interesante del caso Post-Remota Artec 2020 es que armé una solucioén
de postproduccion para realizar el
trabajo colaborativo sin nube, lo
hace efectivo con un servidor virtual
dedicado con el que los artistas de
la post pueden realizar su trabajo de
forma segura y utilizando en simul-
tdneo de manera colaborativa todos
los atributos del equipo Avid Media
Composer.

- Artec se responsabiliza de todo el flujo incluyendo la opcién de soporte 24/365.

Entre a Revista Pantalla.com / CANAL100.com.mx

RevistaPantalla.com / Canal 100.com.mx muestra en la primera pagina un
desplegado muy completo de informacion que le permite al profesional uti-
lizar multiples caminos para contactar a otros profesionales y mantenerse
informado. Entrevistas completas, informacién especializada de productos
y marcas, Listado de Expositores, tablas comparativas de no-lineales y
camaras, mas de 100 clasificaciones para contacto en el Directorio Virtual
Pantalla, y también la seccién Sélo para fandticos, para que usted sepa
quién produce qué y con qué. Y, por supuesto, el Semanario Pantalla, la
Expo (en esta seccion encontrara el Listado de Expositores con todos los
datos de las compafifas que participan en México, Monterrey y Guada-
lajara), el Festival, la Revista... Entre a RevistaPantalla.com / Canal100.
com.mx /'y conozca el mejor sitio de internet para profesionales.

TRIPIE CARTONI SPORT 200

Cinetec (cinetec.com.mx/55-16-
00-84), compaiifa que dirigen Ulrich
Briinger y Curd Mai, distribuye toda
la familia de equipos ARRI y tam-
bién la tecnologia Phanter.

- Funciona con tecnologia electro-
mecanica, eliminalos &f
inconvenientes k
de los dollies hi-
draulicos que operan
con bombas y suelen
tener fugaz de aceite,
lo que siempre es
desastrozo en el iEe
set. 2
- Cuenta con
multiples acce- :
sorios, incluyendo rieles. i
inetec distribuye todas las versio-
nes de lentes Zeiss.
- Promueven la familia Zeiss Supre
Prime, que cubren fotogramas com-
pletos con un circulo de imagen de
46.2mm.
- Casi todas sus versiones cuentan
con un rdpido T-Stop de T1.5.

Y para los camardgrafos que cu-
bren deportes, Cinetec recomienda el
tripié Cartoni Sport 200 Heavy Duty.
- Es para uso rudo.

- Ligero y resistente a la vez, cons-
truido con nuevo disefio de perfil de
angulo.

- Pensado para soportar cimaras con
lentes de gran tamaiio.

Del martes 18 al jueves 20 de agosto 2020

No.sespierdafli@mejorEXPO de AMERICAREATIN A / ExpoPantaliascom

Es la Expo organizada por RevistaPantalla.com / Revista TelemundoCine
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CINELIGHT PARA SETS EN CASA

La compaiiia Fluotec (fluotec.com), que di-
rige el Ing. Rodolfo Vergara, cuenta con una
amplisima gama de luminarias tipo panel y
fresnel para utilizarse en piso y parrilla, para
corta o larga distancia del sujeto.

g. Jos€ Maria Noriega, Director Comer-
cial Mundial de Fluotec, recomienda equipar
los sets en casa con luminarias Cinelight con
las que pueden alcanzarse maximos de calidad
de imagen.

- Es muy importante que televisoras y youtu-
bers de mayor fama consideren que sus trans-
misiones remotas desde casa deben aspirar a
la calidad 6ptima, en particular las televisoras
deben dar mayor importancia a la calidad de
imagen y sonido.

- Las luminarias Cinelight consiguen el blanco
puro, la amplia escala tonal de la luminaria ele-
va de inmediato la calidad de imagen, significa
que se ven mejor conductores y comentaristas
en sus sets en casa.

- Tres luminarias Cinelight bien colocadas,
practicamente no alteran los recibos de luz de
los participantes en programas de television,
dan incluso la posibilidad hasta de ocupar
mas de una camara en los sets en casa, no es
algo descabellado. Los sets en casa tendran
cada vez mejor produccion. La creatividad
no tiene limites.

- La compania Fluotec lanza la convocatoria
para apoyar a compaiiias de renta de todo tama-
fio, incluyendo a quienes desean iniciarse en el
negocio de alquiler de equipo para produccion.
- Su frase es: nosotros ponemos las luminarias,

ti compra la Van (camioneta). Los planes de
negocio son muy atractivos.

SONY PXW-7280, MAS VENDIDA PARA NOTICIAS

La compaiifa Color Cassettes (colorcassettes.com.mx / 10-84-
23-00) promueve la cdmara Sony PXW-7Z280, es la mas vendida
de la marca para noticias.
Camara Sony PXW-7280
- 3 sensores de media pulgada
aseguran alta sensibilidad.
- Graba 4K calidad HD.

- Conectividad a la nube,
directa aredes o televisora ;
via servidor propio Sony. _ o e
- Acepta periféricos como <O
audio, iluminacion, baterias...

- Su precio es muy atractivo: 6,900 dls. con lente 17x.

TRICASTER RECONOCE A VIDEODEPOT

Lacompaiifa VideoDepot (24-55-94-95 / videodepot.com.mx), que dirige
el Ing. Jorge Gonzélez, recibi6 por segundo afo consecutivo el Reconoci-
miento como Maximo Vendedor de equipos Tricaster en América Latina.

TriCaster es favorito
- Explica VideoDepot que el equipo
Tricaster es favorito de televisoras
publicas y privadas, lo aprecian
por igual youtubers que en cen-
tros de produccion y en el Con-
greso porque al evaluarlo confir-
man que es una buena inversion.
Con el Tricaster "duermen tranquilos".
- VideoDepot también vende el Tricaster en paquetes configurados,
significa que dan una Solucién Total, incluyendo equipos adicionales
como tripiés, luminarias, variedad de cdmaras, baterias...
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VERVIDEOS EN RevistaPantalla.com / CANAL100.COM.MX

Recomendamos ver videos a detalle de equipos en la Seccién Tec-
noCépsulas de RevistaPantalla.com / Canal100.com.mx.

En todos los videos, expertos describen a detalle caracteristicas de
cada modelo.

Del martes 18 al jueves 20 de agosto 2020

No se picidagasimejor EXPO de AMERICA.LATINA / Expo Pantalla.com
Es la EXPO organizada por RevistaPantalla.com / Revista TelemundoCine
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ROBOTICAS PANASONIC

La compaiia Teknomérica (teknomerica.
com / 52-64-36-49), que dirige el Ing. Julio
Séanchez, promueve las robéticas Panasonic que
tienen la posibilidad de controlarse via remota
también con un switcher disefiado por la misma
compatfiia Panasonic.

Robdticas Panasonic para Produccién Remota
- Panasonic es lider en fabricacion
robdticas de alto desempe-
No para ocuparse
en television y
transmisién de
redes sociales,
estan disefiadas
parainstalarse en
estadios, salas de
concierto, estudios
denoticias, progra- i
mas de entretenimiento...
- Cuentan con calidad 4K, pueden integrarse
a unidades mdviles. El modelo que resiste
intemperie es de uso rudo.
- Hoy los noticieros y programas de entreteni-
miento cuentan con la posibilidad de colocar
robdticas Panasonic para realizar producciones
mas atractivas y variadas. Permiten que in-
cluso los productores consideren sets en casa

permanentes muy lucidores.
T

4

Sets en Casa de Alta Calidad
- También Teletec cuenta con

~yedisefio de iluminacion.

SETS EN CASA TELETEC

La compaiiia Teletec (teletec.com.mx / 50-00-94-00), que dirige
el Ing. David Alexander, desarrolla Proyectos Llave en Mano para
la industria de la television y también para salas de concierto y
centros de espectaculos. Es suyo el nuevo proyecto e instalacion
de todo un sistema de luminarias para el publico que dardn atn
mayor vida a los espectdculos que se presentan en el Auditorio
Nacional de México.

Soluciones de Alto Nivel para
Sets en Casa. Integran tecnologia
teniendo a la marca espafiola
Brainstorm como protagonista,
son expertos en set virtuales.

- El Set en Casa de Teletec inclu-

-
TELETEC
A1 4

SET EN CASA

SI COMPRA EQUIPO, EXIJA RESPALDO Y SOPORTE

Muy importante es que quien compra un equipo para realizar
trabajos profesionales se asegure que al comprar obtiene respal-
do, soporte y también opciones de servicio. El consumidor debe
considerar que, ain cuando las nuevas tecnologias minimizan al
maximo errores de fabricacion, quien adquiere un equipo profe-
sional no puede tomar ningin riesgo en su compra. El consumidor
no debe suponer que todo serd perfecto, estd obligado a pensar
que si el equipo tiene problemas habra alguien que responda.
Asegure siempre una buena compra con compafiias confiables.

La préxima GRAN EXPO CINE VIDEO TELEVISION
que organiza la Revista TelemundoCine / RevistaPantalla.com
se llevard a cabo por primera vez en version Expo Virtual: nuestra sede es ExpoPantalla.com
Del martes 18 al jueves 20 de agosto 2020
Es el vigésimo octavo afio que la organizamos en forma consecutiva y estaran, como siempre,
las mejores marcas con los mejores equipos, como Sony, Panasonic, Ikegami, Avid, Sennheiser, Backstage,

Swit, FluoTec, Kino Flo, Arri, Telex, For-A, DeSisti, Frezzi, JVC, Anton Bauer, Blackmagic, Canon,
Rosco, Vinten, Porta-Brace, Fujinon, Shure, Tiffen, Orad, Teletec, Focal, Mac, Final Cut, Adobe, Red,
Tascam, Yamaha, CamMate, Sennheiser, Kroma, Red, Rode, Vehiculos de Persecucién Chivata-EFD...

Del martes 18 al jueves 20 de agosto 2020
No.sespierdallainejonEXPO de AMVERICA LATIN A / ExpoPantallarcom

Es la Expo organizada por RevistaPantalla.com / Revista TelemundoCine
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Interpreta a Polly en El

el personaje que
transforma la serie

strella Solis es Polly en la serie El Club de

Netflix, personaje que hace crecer la historia

aun cuando no participa desde el primer capi-
tulo. El personaje Polly tiene todas las posibilidades
para ser protagonista de su propia serie.

El Club, serie creada por Camila Ibarra, es una
historia dirigida principalmente a los jévenes que
incluye un mensaje profundo y serio: hay que tener
cuidado con eso que parece de inicio una diversion
y se puede convertir en un verdadero infierno.

Estrella estudi6 en el Centro de
Formacién de Actores de Televisa, su
primera actuacion profesional fue en La
Rosa de Guadalupe, serie que aprecia
enormemente, ha participado en mu-
chos de sus capitulos. Considera que es
una gran puerta para actores de todas
las generaciones, representa todo un reto
actoral siempre porque marca el mas alto
rating en la televisién mexicana y ademds
se exporta a todos los paises de América

Latina. y cudl es su importancia, qué debe hacer un actor
Conversé con Estrella en el Tren de Entrevistas recién egresado para llegar al set.
#JuntosALas9DelL.aMafiana, que transmitimos de Estrella es un actriz que desborda energia,

lunes a viernes por RevistaPantalla en FB y YouTube. su intensidad es muy poderosa. Participé como

Jurado en el Festival Pantalla de Cristal, también
[ ) en la serie El desconocido y en la pelicula Gloria,
interpretando al personaje Katia.
Importante decir que Estrella se da tiempo para

impartir el curso (de su autoria) Detrés de la Actuacion,

con el que busca preparar a los actores en todos esos

terrenos que estan cubiertos por un cierto halo

de misterio: el cdmo prepararse para asistir José Antonio Fernandez: ; Cémo vives la noche

a un casting, cémo se da el manejo con los managers anterior de ir a un casting?

@ Revista Pantalla Profesional TelemundoCine / RevistaPantalla.com Abr / May 2020




Estrella Solis: Te puedo decir que en mi caso la noche
antes del casting no puedo ni dormir.
Sé que cuando llego a un casting mi herramienta
soy yo, tanto fisica como emocionalmente debo estar
en buenas condiciones.
El casting siempre es incierto. Cuando estés ah,
te puedes encontrar con actrices muy famosas que
también decidieron ser valoradas en relacion al personaje
que busca la produccion. Eso hace pensar con seriedad.
En mi caso, la noche anterior al casting me encierro
en mi cuarto y me pongo a estudiar, le pido a mi novio
que me diga las lineas para yo tener mas seguro mi texto.
Puedo grabarme. Hago mucho trabajo emocional
y mental. Como actriz debo estar preparada, en el casting
no te deben ganar los nervios.
Ser actor es estar presente en ese momento en el
que estas en escena, no puedes pensar en otra cosa. Debo
estar ahi al cien por ciento, nada debe distraer tu mente.
En un casting también debes estar abierta a que el
director te proponga una prueba diferente, con otras
lineas, quiza buscando a otro personaje. Se puede dar
una prueba que requiera todavia més concentracion,
porque te pueden cambiar la jugada en ese momento.
Es clave dejarte guiar por donde el director te lleve,
el actor debe ser moldeable.

José Antonio Fernandez: ;Como fue que te dijeron el si

para interpretar el personaje Polly, en la serie El Club?
Estrella Solis: Luego de asistir al casting, me marcaron
de Argos. Fue stper emocionante escuchar la frase
en mi teléfono: "Estds en la serie EI Club".

Yo tenfa muchas ganas de trabajar en una serie
de Netflix y de Argos, con Camilia Ibarra. Después,
cuando empezamos con las lecturas de guién me
terminé de enamorar del proyecto y de mi personaje,
me gusta mucho su arco emocional. Es una mujer
dura con un mundo interior que esta hecho pedazos.

Polly siempre dice la verdad a todos, a ella misma.
Se trata de un personaje que quiz4 al principio le puede
caer mal al espectador, pero después, al conocerla
mas, es cuando... ll

Siga leyendo la entrevista
con

Estrella Solis

en la seccion Entrevistas del apartado Revista
en RevistaPantalla.com / Canal100.com.mx

RANDESEVENTOS CPPADOS N ALK DEENIION
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CASA PRODUCTORA CON UNIDADES MOVILES DE TV
EQUIPADAS CON SERVIDORES EVS Y SISTEMAS INALAMBRICOS

TRANSMISION SATELITAL Y STREAWING
FULL HD Y 4K
Circuitos Cerrados de TV
Up link y fly away
Microondas S0 Y HD
Sistemas de Camaras Portatiles en formatos Digitales, HDy Cme Alta
Grilas CamMate hasta de 14 Mts. y con Dutch Head g g5
Dollies
Steadicam que soporta hasta 25 I,
Camaras Go Pro y Marshall
Drones
Cable Cam con camara Sony ATl
Lentes de largo alcance hasta 80x :
Teleprompters de camaray fipo presidencial <
Monitores de LCD y Plasmas
Plantas de energia
Pantallas de Leds para interior y exterior
Fibra Optica

ATENCION URGENTE
LAS 24 Krs, 365 DIAS DEL ANO
fel, 55 19 41 61 91

W Tesnews.mx (01 55) 51.15.00.39 | 56.48.53.66
newstres@aol.com | contacto@tresnews.mx  Tamemes # 76 Col. Ejido del Moral, México DF.




Por|José Antonio Fernandez Ferndandezl

ALEJANDRO RAMOS

Las campanas
publicitarias
cambian

al Story-Doing

lejandro Ramos es el productor y conductor
del programa Estatus, cultura publicitaria,
se trata de una serie que representa la vio-
deoteca de la publicidad de México. Le ha tomado
el pulso a agencias, creativos y marcas desde hace
mds de dos décadas.

Estatus se puede ver en el Canal 5 de Televisa
y también en redes sociales, FB y YouTube.

Durante las semanas de El Encerrén por la
pandemia, Alejandro Ramos siguié realizando
entrevistas con més de 100 personalidades de
la industria, descubri6 que todos buscan descifrar
cémo hacer mejor publicidad en tiempos tan dificiles
para la sociedad.

José Antonio Fernandez: ;Como esta cambiando la
creatividad publicitaria esta pandemia del Covid-19?
Alejandro Ramos: Los creativos estan cambiando
del Story-Telling al Story-Doing. Hoy no solo se trata
de contar historias, que era la corriente dominante
en las campafias publicitarias. Ahora las marcas deben
demostrar sensibilidad social con hechos, por eso
sus campafias deben contar el Story-Doing. Es el
qué estan haciendo,un gran reto para los creativos.

La empatia la estdn generando las marcas con el
Story-Doing, es su conexion con los consumidores.
Debe tener, por supuesto, un respaldo total con la realidad.

José Antonio Fernandez: Con tu casa productora
Ikarus, ademads de producir la serie Estatus, que es la

videoteca de la publicidad de México, también

has realizado series como La Historia de la Medicina
en México, reconocida por el Festival Pantalla

de Cristal, y La Historia de la Ingenieria en México.

(Qué nuevas series tienes en mente para proponer
a las televisoras privadas y publicas?

Alejandro Ramos: S{ tenemos nuevas propuestas,
pero estamos esperando que nos den oportunidad
en las televisoras publicas.

Te puedo decir que somos mds de 60 casas productoras
que realizdbamos distintos contenidos para el Canal 14
SPR y ya no hemos tenido continuidad. Yo le pido
a Jenaro Villamil y a Leticia Salas que nos den la
posibilidad de establecer un didlogo, hemos realizado
produccién de valor que incluso se siguen programando.
Nosotros lo que queremos es continuar con nuestras
producciones, mi casa productora Ikarus tiene mas
de 35 afios realizando desde comerciales hasta series.

Para las casas productoras independientes la
television publica es muy importante, podemos hacer
una sinergia que trae muchos beneficios a ese gran
publico que quiere ver contenidos interesantes,
pantalla de alto valor. Hablo de esa audiencia
que busca una television que le ofrezca contenidos
culturales.

También tengo proyectos de produccién disefiados
especialmente para Canal 22, la DGTVE y Canal 11.

Nuestro objetivo es producir contenidos que estén
pensados para el perfil de cada estacion, lo hemos hecho
asi por mds de tres décadas y lo seguiremos haciendo Il

Siga leyendo la entrevista
con
Alejandro Ramos
en la seccion Entrevistas del apartado Revista
en RevistaPantalla.com / Canal100.com.mx

@ Revista Pantalla Profesional TelemundoCine /RevistaPantalla.com Abr /May 2020



( 3 Unidades Méviles HD
12 Unidad Mévil de Television Expandible en Renta
en México, con la Cabina de Producciéon mas Amplia

PRODUCCIONES \ Espacio suficiente para el desarrollo de todo su
equipo de Produccion y Personal Técnico
Equipada con Switcher Fora HVS 2000 con

-
IR S 3 .

\Full HD - 48 entradas ya listo para manejo de Sefial 4K

e 2 Monitores de 60" para visualizar los Multiviewer

| 1080“ = = los cuales son configurables

Generador de Caracteres Fora VTW multicapa
Consola de Audio Yamaha LS9 32 hasta 64 canales
Sistema de Repeticiones con Slow Motion

g 3 Play Newtek Modelo 4800

- Camaras Sony con Lentes 20X y 22X

|

—

Equipo Periférico para cubrir todas sus necesidades

de Produccidn
Rack con Equipo Movil, Griia Cam Mate, Steadi Cam,

Pantallas de Led 3.9 mm y 6mm,
Equipo de Sonorizacion, Equipo de Video proyeccion,
Accesorios diversos, Plantas Generadoras.

www.aniceproducciones.com

ING. JOSE ANTONIO PENA

Oficina (55) 2603 4915
Nextel 3097 5174

ID 52*223354*2
Celular 04455 5101 8461

Email contacto@aniceproducciones.com
jantoniopena@aniceproducciones.com
jantoniopena@yahoo.com. mx
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la epidemia del Covid-19 subir
de forma muy significativa los
niveles de audiencia de la tele
abierta, en algunos caso se ha ele-
vado hasta 4 veces. El encierro en
las casas ha llevado a cambiar y
retomar habitos.

Los directivos que toman de-

cisiones con la produccién y pro-
gramacién en los canales de tele
saben muy bien que todavia es-
tos momentos de emergencia se
presentan como una oportunidad
y de forma simultinea como un
gran reto, que incluye un tremendo
compromiso del que deben salir
muy bien librados:
® Es una oportunidad porque la
gente estd viendo los canales de
tele abierta, millones pasan todo
el dia en sus casas y en algin mo-
mento sintonizan los canales loca-
les, especialmente lo hacen para
monitorear lo que dicen los noti-
cieros y programas de entreteni-
miento en vivo.
@ Es un gran reto para las televi-
soras que incluye un compromiso
mayor: el pablico quiere escuchar
informacién confiable, seria, que
oriente y permita sortear con los
menores riesgos a la salud este lar-
g0 momento tan extrafio, comple-
jos y dificil de describir

Recibe

el golpe mayor del Covid-19 la
industria de la exhibicion cine-
matografica en salas, y llego el
golpe cuando vivia un momento

de boom-boom que ademas expe-
rimentaba un crecimiento a nivel
mundial con base, en buena parte,
en la férmula mexicana: salas de
calidad, con coquetos lujos llenos
de confort

Las salas irdn retomando su ac-
tividad, pero llevard tiempo para
que encuentren la taquilla abulta-
da que vefan todos los dias desde
hace mas de 5 lustros y hasta mar-
zo de este 2020.

Las exhibidoras de cine estdn
obligadas a aguantar, sus instala-
ciones estdn impecables, el dafio
es que la gente no puede asistir. En
el momento en el que la pandemia
se controle, entonces la gente vol-
verd al cine con mas entusiasmo
que nunca, el problema hoy es sa-
ber cuando llegara ese dia

otencia
al maximo de forma definitiva el
Covid-19 a las OTTs, 1éase Net-
flix, Prime y Disney.

Pero la tele abierta no se que-
da atrés, tampoco la tele de paga,
suben las audiencias porque millo-
nes y millones de personas estin
en casa amenazadas por una pan-
demia que cede en alguna medida,
aunque sigue siendo una amenza
para toda la poblacién, sin distin-
ciones.

o Televisa aviso a todas las televi-
soras del mundo y de paso le con-
firm6 a las OTTs, que una de las
estrategias practicas en estos tiem-
pos es echar mano de la videoteca
no hay opcién.

e Ante las dificultades para pro-
ducir, en las filmotecas y videote-

Por|Juan Ibargiiengoitia

cas estd parte de la solucioén para
alimentar a miles de millones de
espectadores que permanecen en
casa o al menos mucho més tiem-
po en el hogar que nunca antes.

@ Vale la pena recordar ahora, que
cuando la tele de paga empezé a
desarrollarse surgieron canales
como TNT que echaron mano de
las filmotecas de los estudios de
Hollywood, incluso presentando
peliculas a color que de origen
fueron filmadas en blanco y negro.
@ El Canal Once de México, bajo
la direccién de José Antonio Alva-
rez Lima, decidié abrirle espacio
a peliculas mexicanas de la Epo-
ca de Oro todas las noches. Ofre-
ce entretenimiento a familias que
disfrutan el cine nacional con sus
estrellas legendarias, la mayoria de
las peliculas no son dramas.

@ Por supuesto, retomar la produc-
cién intensa que habia antes de la
pandemia es el objetivo. Pero hoy
que todo dio un giro, las videote-
cas y filmotecas se deben valorar
quiz4 como nunca antes

Muchos

cuestionamientos reciben hoy las
redes sociales por la proliferacion
de Fake news, lo que curiosamente
les ha dado atin mayor promocién
entre la gente.

Importante considerar que redes
sociales como Twitter y Whats-
App, también Messenger, tienen
una dindmica muy activa porque
las Fake news se volvié como su
gasolina que echa chispazos. O
sea, las Fake news llegaron para
quedarse a Twitter, WhatsApp... I

_ Revista Pantalla Profesional TelemundoCine /RevistaPantalla.com Abr /May 2020



CUidado

con las Fake news y también debe
tenerse cuidado con las noticias
verdaderas que por inverosimiles
parecen Fake news, en estos tiem-
pos hay muchas asi, de tal manera
que la sociedad vive en un estado
de confusién. Una parte de la po-
blacién ya no cree en nadie, lo cual
es un riesgo para la salud mental de
la sociedad y la buena convivencia
familiar, social y politica.

® Ante tanta Fake news, los noti-
cieros de television tienen la opor-
tunidad de abrir su seccién “ Veri-
ficados ” y también de explicar las
noticias, cosa que practicamente
ningun noticiero hace ll

RESULTADOS DE SONDEOS REALIZADOS ENTRE LECTORES DEL

(Qué tanto clasismo y racismo
existe en las peliculas que produce
Hollywood para el mundo?

=2 67 por ciento opina: Siempre han
sido muy racistas y clasistas en
Hollywood

2 33 por ciento opina: Cada vez menos,
Hollywood es muy incluyente y evita
el clasismo y el racismo

Votacién Sondeo del 28 de junio 2020

(Qué crees que hubiera hecho
Cantinflas en estos tiempos de Covid-19?

=2 67 por ciento opina: Seguro habria
producido algunos videos de humor
con mensajes positivos y didacticos
para la poblacién

2 33 por ciento opina: Cantinflas estarfa
haciendo criticas al gobierno

Votacién Sondeo del 3 de mayo 2020

PARTICIPE EN LOS SONDEOS VOTANDO EN REVISTAPANTALLA.COM / CANAL100.COM.MX

Explicar las noticias le darfa a la
poblacién la posibilidad de guar-
dar la calma y comprender mucho
mejor lo que estd pasando y cudles
son los riesgos a su salud.

El noticiero de tele que mejor
maneje su seccion Verificados se ga-
nard el respeto de toda la sociedad I

con Alejandro Ramos

El Unico Programa E.specializado en Mercadotecnia, Publicidad

y Medios en la TV Mexicana

»©
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IKARUS

www.estatus.tv

estatus @ikarusmx.com

tel. 56162102

www.estatus.tv

Defender

los fondos publicos es la tnica po-
sibilidad de que el cine mexicano
esté vivo, sin fondos publicos la
produccién de cine mexicano en-
trard en crisis de inmediato il




Informe Especial | eLigaMX BBVA con soporte Magnum

elLigaMX con

soporte Ma

La epidemia de Coronavirus pasmoé el mund

gnum

o de'los deportes,

que es consustancial a la industria de la television, es parte de su esencia.

Con el mundo de los deportes en pausa absoluta,
TUDN, Magnum y la Liga Mexicana idearon una férmula para llevar a los fanéticos
una temporada de futbol muy especial con sus equipos favoritos.

La propuesta creativa fue lanzar partidos de fut virtuales, via el videojuego Fifa 2020,
archirreconocido por los jévenes videojugadores fanaticos del fut ciberespacial.
Se apoyan en la tecnologia LiveU que en México es representada
con el soporte de la compaiiia Magnum, que dirige Jorge Camacho.

VIDEOJUGADORES
DESDE CASA

La dindmica de los partidos vir-
tuales de la eLigaMX BBVA se hizo
con base en el conocido juego FIFA
2020 de PlayStation, la propuesta
creativa es original, nunca antes se
habia hecho.
® [os partidos virtuales se transmitie-
ron por canales de tele abierta, de paga
e internet, respetando los derechos de

transmision que cada televisora tiene

hasta la fecha con los equipos.

® Los videojugadores son integrantes

actuales de cada equipo.

@ Cada equipo nombr? a tres video-

jugadores de su plantel que estidn en

activo para jugar los partidos de esta

Copa Virtual Especial.

® El Torneo de la Liga MX Virtual se

planed para una duracién de dos me-

ses con tres partidos diarios, con una

duracién promedio de 40 minutos.
® Punto impor-
tante en todo el
plan fue la serie-
dad con la que
los jugadores
asumieron su
participacion,
no hubo espacio
para juguetear.
Incluso trazaron
un programa de
entrenamiento

Informe Especial | eLigaMX BBVA con soporte Magnum
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para llegar en plena forma a los par-
tidos que fueron vistos por millones
de fanéticos.

RETO TECNOLOGICO
CON SOPORTE MAGNUM

® El reto tecnoldgico era poder orga-
nizar la contribucién y distribucién
para que los aficionados vieran por
television y redes la sefal directa
de los videojuegos y también a los
videojugadores en accidn, cada uno
desde sus casas.

® La contribucién de contenido re-
sult6 altamente compleja:

- 3 partidos por dia.

- Maés 6 locaciones #QuedateEnCasa,
ubicadas en muchos de los casos en
distintas ciudades del pais.

@ Toda la contribucién del contenido
la resolvieron con tecnologia LiveU
Matrix bajo el respaldo y soporte de
la compafita Magnum.







LiveU CON MAXIMA CAPACIDAD INSTALADA EN MEXICO

® Juan Carlos Rodriguez, Presidente de TUDN, lanzé en una junta
de produccién el gran reto de la eLigaMX a Walter Larrosa, Jefe de
Producciones en Vivo de TUDN México y Estados Unidos. Walter planted
el reto al Ing. Eduardo Ledesma, Director Técnico de TUDN México,
quien a su vez puso sobre la mesa el desafio a Jorge Camacho, Director
de Magnum. Los tres pensaron como armar una estrategia y una buena
tactica para hacer realidad la eLigaMX BBVA, encontraron la férmula
apoyandose en la solucidn tecnolégica del equipo LiveU Matrix.

® La decision de utilizar la tecnologia LiveU Matrix para resolver
el gran reto tecnolégico que represent6 la eLigaMX tuvo una razéon
de mucho peso: todas las televisoras en México cuentan con una
gran capacidad instalada en tecnologia LiveU, y todas las televisoras
tienen el respaldo de Magnum, compaifiia que ademas ha certificado
a decenas de técnicos y personal de produccion de cada canal,
especialmente de las areas de noticias y deportes.

® Los partidos se transmitieron por las siguientes cadenas de
television, respetando los derechos de transmision de cada una:
Televisa, TV Azteca, TUDN, ChivasTV, Fox Sports, Imagen y ESPN.

@ Cada televisora decidi6é como difundir su sefial en sus canales
y plataformas digitales.

IO D05 SANTOS JAME]

® Las televisoras tuvieron la posibilidad de hacer producciéon remota

de entrevistas, antes, durante y después del partido en redes sociales.
Transmitieron por Twitch de Amazon y YouTube todos los partidos.

oA
ESTUMND TUDN PURHUEL GLIERAN [T

CONTRIBUCION

DE CONTENIDO CON LiveU

La contribuciéon de contenido
se resolvi6 con tecnologia LiveU
utilizando mochilas y licencias LU-
Smart para dispositivos moviles.
® Las sefiales virtuales del
videojuego PlayStation y de los
videojugadores  reales  fueron
capturadas en la plataforma Matrix
de LiveU para su distribucién a
cada televisora, de acuerdo a sus
derechos de transmision.
®Paraenviarlasefal del videojuego
virtual utilizaron diversos modelos
de mochilas LiveU.
® Y para las sefales de los
videojugadores ocuparon licencias
para méviles LiveU LU-Smart.

SENALES SE CONECTAN
CON MATRIX LiveU

® las sefales se conectaron de
forma nativa al sistema Matrix de
LiveU para su distribucion.

@ El sistema Matrix LiveU distribuyd
de forma separada cada sefial a cada
televisora para que a su vez cada
televisora pudiera switchear al gusto al
aire la dindmica del partido, con calidad
broadcast.

SOPORTE MAGNUM CON

SEGUROS REDUNDANTES

El sistema Matrix de LiveU
funcion en este caso como receptor
de la sefial internacional, al igual
que sucede con las transmisiones de

Juegos Olimpicos o del Mundial.

® Eligieron el sistema Matrix,
entre otras ventajas, porque todas
las televisoras que participan en la
eLigaMX cuentan con equipos LiveU
instalados, la homogeneizacion les
ayudo a todos. No necesitaron adquirir
nuevo equipamiento.

® FEl sistema Matrix de LiveU es
un servicio en la nube de la propia
compafifa con redundancia probada
en transmision de elecciones y confe-
rencias de prensa sobre la epidemia
Covid-19 en Estados Unidos.

® La tecnologia LiveU Matrix estd
soportada por la empresa Magnum
con base en un sistema de seguros
redundantes disefado para garantizar
el flujo de la sefial y la continuidad de
la transmision.

® Este articulo fue realizado con informacién proporcionada por el Lic. Jorge Camacho, Director de Magnum
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El mal se llama Infomedia, que es la fabricacion de no-
ticias falsas (Fake news) con el objetivo de crear confusién, miedo
y hasta panico en la sociedad, incluso motivar agresiones fisicas.

Las Fake news son diferentes a las criticas, comentarios u opi-
niones, su objetivo no es comentar con base en un andlisis bien
estudiado, lo que hacen es mentir para golpear y provocar zozobra.

El primer problema para quien recibe una Fake news es primero
saber que ese mensaje es efectivamente Fake news.

Pongo un ejemplo, en distintas partes del mundo se comparte
una noticia que dice: en Dinamarca no pueden votar las personas
que reciben ayudas sociales. Esta noticia o informacidn es absolu-
tamente falsa, pero millones la han compartido. Importante considerar que no todas las Fake news son obvias

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000 o

Necesitan los noticieros de tele entender mejor las noti-
cias para poder difundirlas mejor. Aqui explico a qué me refiero:

| -
X @ Son muchos los conductores de television que han tomado la cos-
tumbre de dar la nota leyendo el teleprompter para después decir un
A comentario normalmente descalificador que sale de sus propias deduc-

ciones, han confundido su poder y causan dafio con facilidad.
@ Este método de leer el teleprompter sin comprender lo que se lee
queda al descubierto en tiempos de pandemia, era el momento de que
los conductores de noticias y youtubers estuvieran mas informados y
fueran més profundos en sus comentarios, lo cierto es que pocos se han
comportado a la altura de las circunstancias. La mayoria ha seguido
con su método superficial, leer el teleprompter y después hacer el clasico comentario descalificador.

La pandemia deja lecciones a los conductores de noticias, los que llegan un minuto antes del noticiero y no se docu-
mentan pueden terminar siendo ellos mismos una Fake news ambulante, son su propio bumerang I
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El poder de la red privada WhatsApp ha logrado
ser tan importante o mas que las redes sociales publicas.
WhatsApp es una herramienta de comunicacién que nacio sien-
do privada y que cuenta con modalidades para que se comuniquen
grandes grupos con un nimero limitado de participantes. o gl W 4
En los envios de Whats App individuales y de grupo es donde
hoy se esta dando la guerra politica en la que se utilizan comiin- u e rra n ea
mente Fake news, informacion en no pocas ocasiones verdadera-
mente ridicula con humor acido que facilmente llega al insulto.
WhatsApp es el medio de comunicacion de la guerra subterrdnea,

en minutos se pueden compartir Fake news en cadena a millones
de personas que incluso pueden hacer tambalear la estabilidad de gobiernos il
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Los canales comerciales de tele abierta subieron el
rating de manera significativa por la pandemia del Covid-19, con la
gente encerrada en sus casas la posibilidad de atraer mas espectado-
res se dio “‘de forma natural”. El publico no fallé.

Lo que si es importante subrayar, es que no fueron muchos los
contenidos especiales que acompafiaron a la audiencia de la tele
abierta comercial. Destaca la produccién y transmisién de la eLi-
gaMX BBVA que logr6é sumar hasta poco mas de 100 millones de
espectadores por el canal TUDN, en el que estin asociados Televisa
y Univision. Dieron al blanco, aunque fue un garbanzo de a libra.

Por su parte, los noticieros de la tele abierta comercial han dedica-
do practicamente todos sus espacios al cien por ciento para informar sobre el Covid-19, por supuesto es su obligacion.
Las historias relacionadas con la politica han estado presentes desde el arranque de la pandemia.

Como al parecer la amenaza del Covid-19 seguird por meses como una mala sombra que aterra a la poblacién por-
que es una amenaza real, todavia hoy los canales de tele abierta tienen oportunidad de producir contenidos especiales
en tiempos de Encerrén y Post-Encerrén. Estos tiempos son tan importantes para el mundo que ningtin medio puede
seguir su vida como si nada estuviera pasando. Ninguno li

- SR ] Imparables Netflix, Prime y Disney+ en tiempos de
.‘ \ - El Encerrén por el Covid-19.

Netflix ya ve cerca la meta de los 200 millones de suscriptores y

Disney observa que los 100 millones de abonados son un propdsito
alcanzable en el corto plazo.

- El Encerrén se volvié una oportunidad para las OTTs, y la estan
aprovechando “de forma natural”. Lo que necesitan hoy es encontrar
la manera de reiniciar las producciones que tenian programadas para
estrenar e inclusive deben producir mas porque su publico se comid

en dos meses lo que quizd hubiera consumido a lo largo de medio afio.

Netflix, Prime y Disney+ son negocios que no se veran afectados
por el Covid-19, tampoco sufrirdn dafios cuando se logre controlar la pandemia. Quienes colaboran con las OTTs
tienen que valorar su altisima responsabilidad: son compaiifas imbatibles. Hoy las OTTs observan cémo la pandemia
tiene en la lona a la industria turistica mundial y también contra las cuerdas a no pocos gobiernos il
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Los productores independientes pueden estar segu-
ros de que las OTTs y también las televisoras necesitan de sus
producciones hoy mas que nunca.

Hace apenas cinco afios, decir productores independientes en
México era algo parecido a volar en globo, una aficién graciosa
que es solo una experiencia vacacional reservada para aventureros.

Pero la era de los productores independientes por fin llegd a
Meéxico, aunque con sus asegunes:

@ Las OTTs no estan abriendo del todo sus puertas a los producto-
res independientes, se la juegan solo con un pufiado.

@ La realidad es que hoy la mayoria de los productores indepen-
dientes siguen tocando puertas. La tele abierta abre sus puertas de vez en vez, no hay una apertura real.
@ Y la tele publica mantiene a mas de 60 productoras independientes en la sala de espera, dificil resistir I
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A medida que la tecnologia del mundo acelera, la necesidad de
equipos de audio y video de calidad profesional también se hace
mas grande, y aunque no hay escasez de productos de audio y video
profesional en el mercado, lo que realmente hace falta es una

gama completa de equipos que sean de facil manejo.

La linea de productos de Asystems no solo se reserva a los profe-
sionales de la industria, sino que también esta dirigida a los demas.
Ofrece toda la gama de AV profesional, entrada de audio/video,
enrutamiento de matriz y procesamientos. Asystems es un
ejemplo de una nueva generacién de equipos comerciales AV con

SYSTEMS

elegantes componentes externos, incorporado con una tecnologia
robusta y una artesania que permite que el publico sienta que las
representaciones escénicas cobran vida.

Sus productos se utilizan en las iglesias, instituciones educativas,

estadios, cadenas de restaurantes, tiendas y centros de radiodifusion.

Puede solicitar mayor informacion al correo:

hermesprofesional@hermes-music.com.mx




Las

na de las variantes mds transgresoras de la
comedia es aquella donde el humor radica en el
tratamiento chusco de un tema tan serio como
la muerte. El burlarse de ese tabu ciertamente
provoca risas nerviosas, pero son risas al fin y al cabo y
resultan muy catarticas. Estos son diez ejemplos notables:

% Monsieur Verdoux (1947). Inspirado en una idea
de Orson Welles, Charles Chaplin hizo su pelicula menos
sentimental al narrar los crimenes del personaje ep6nimo, un
Barba Azul que se casa con mujeres ricas para despojarlas
de su dinero y luego asesinarlas. Quien se roba la pelicula es
Martha Raye, como la més vulgar de las millonarias. Detrés
del humor negro hay una fina critica social.

Un aristocrata venido a menos (Dennis
Price), intenta matar a los ocho herederos en turno para que él
sea nombrado duque. Negrisima comedia de la linea Ealing,
dirigida por Robert Hamer, en la cual Alec Guinness interpreta
con su habitual perfeccionismo a los ocho familiares del
titulo. Aqui también hay una mirada critica, en este caso a la
alta burguesia.

.
% El quinteto de la muerte (The Ladykillers,
1955). Cinco criminales que pretenden asaltar un banco
tratan de asesinar a su casera, una viuda octogenaria, que
amenaza su operacion. En otra produccidn, Ealing, el director
Alexander Mackendrick se apoy6 en grandes actores como
Alec Guinness y un joven Peter Sellers, para destilar una
incisiva ironfa. (Los hermanos Coen intentaron un remake
mas bien fallido en 2004).

% El esqueleto de la sefiora Morales (1959).
La mejor pelicula de Rogelio A. Gonzélez es sin duda esta
comedia negra, rara dentro del cine mexicano, sobre un
taxidermista (Arturo de Cérdova) que debe soportar a su
manidtica esposa (Amparo Rivelles) hasta que le entran ideas
homicidas. Gran parte del mérito se debe al guién de Luis
Alcoriza, quien adapté una novela de Arthur Machen.

@5~ ;Qué pasé con Baby Jane? (What Ever
Happened to Baby Jane?,1962). El realizador Robert
Aldrich dio un radical giro a su cine con esta comedia
negrisima, sobre la patoldgica relacién entre dos hermanas
viejas, otrora estrellas de cine. Contar con una escalofriante

JaSde
1a

La coleccion de Leonardo Garcia Tsao il

Bette Davis y una sufridora Joan Crawford, que se odiaban en
la vida real, ciertamente le afiadié mas peso a este especticulo
de puro Gran Guifiol. En 2017 se hizo una teleserie, llamada
Feud, sobre dicha rivalidad.

20

% Dr. Insolito (Dr. Strangelove or, How | Learned
to Stop Worrying and Love the Bomb, 1963). En esta
sardénica comedia negra, Stanley Kubrick abordé el posible
cataclismo nuclear con una mirada mordaz que se burla de las
instituciones estadounidenses, empezando por el presidente.
La impecable realizaciéon les confiere una particular
verosimilitud a las acciones. Grandes actuaciones de George
C. Scott, Sterling Hayden y Peter Sellers, en un papel triple.

o
@2~ Lagran comilona (La Grande Bouffe, 1973).El
cineasta italiano Marco Ferreri hizo una devastadora sétira de
la sociedad de consumo con este relato, a veces repugnante,
de cuatro burgueses que organizan una encerrona suicida
de comida, sexo y alcohol, no necesariamente en ese orden.
Un reparto de lujo -Mastroianni, Tognazzi, Piccoli y Noiret-
redondea el efecto comico de tanto exceso.

.
@ El inquilino (The Tenant, 1976). El habitual
clima paranoico del cine de Roman Polanski alcanza su
apogeo en esta comedia macabra -basada en un relato de
Roland Topor -sobre un hombre apocado que, al mudarse a
un apartamento parisino, se vuelve victima de una aparente
conspiracion vecinal. Ultima vez, a la fecha, que Polanski ha
sido el protagonista de una sus peliculas.

% Un
yuppie neoyorquino (Griffin Dunne) pasa una noche infernal
en el barrio sur de su ciudad al querer ligar a una mujer. No es
la obra mas sutil de Martin Scorsese, pero si una de sus mas
divertidas y maliciosas al describir una verdadera pesadilla
urbana. El hecho de que los personajes femeninos sean los
mas amenazantes, hizo que mas de uno la tachara de miségina.

o
@2~ Quémese después de leerse (Burn After
Reading, 2008). Divertida comedia negra de equivocaciones
sobre un par de idiotas (Brad Pitt, Frances McDormand) que
creen poder aprovecharse de las memorias de un ex agente
de la CIA (John Malkovich). La misantropia usual de los
hermanos Coen estd aqui a todo lo que da: de un hecho nimio
se derivan enredos y asesinatos. Muy graciosas actuaciones
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Los desafios de la comunicacion por el Dr. Javier Esteinou Madrid (esteinou@gmail.com)
(Investigador Titular del Departamento de Educacién y Comunicacién de la Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, Ciudad de México)

on el fin de intentar crear un nuevo modelo de

comunicacion social, el 23 de enero de 2019 el

gobierno morenista anuncid la reorganizacion de

los medios de comunicacién piblicos paracrearun
nuevo orden de comunicacién nacional en México. Con este
fin, se formuld la integracién de todos los medios publicos
del gobierno mexicano en una sola coordinacion nacional
armoénica para crear una orientacién editorial, politica de
contenidos, produccién conjunta con otras entidades que
mantuviera como propdsito informar profesionalmente
con objetividad, profesionalismo, sinergia, independencia,
libertad, absoluta autonomia de cada medio, sin que exista
injerencia, censura, linea, consigna o control por parte del
Estado en la informacion que se transmita.

Por ello, ademas de la definicién de los amplios rasgos
anteriores sobre las caracteristicas que deberia tener el
proyecto de medios puiblicos de comunicacion en México, la
gran pregunta que permanece de despejarse mediante hechos
concretos, es si jcon el nuevo cambio de régimen politico
que experimenta el pais desde el 1° de julio de 2018 a la
fecha, solo se pasard de la tradicional férmula de la television
privada mexicana que aposté por impulsar el modelo de
“comunicacion para los jodidos”, a fomentar la nueva
formula propagandistica de la comunicacion de la Cuarta
Transformacion para la creacion del culto a la personalidad
gubernamental; o se evolucionara hacia la edificacién de un
verdadero modelo auténomo de comunicacién de Estado de
servicio publico que contribuya a estimular la independencia,
lapluralidad y la libertad de expresién de los ciudadanos para
enriquecer el espacio de la opinién puiblica nacional?

En este sentido, es necesario reflexionar que en la
proporcién en que la contundencia del severo “principio
de realidad” elemental se imponga crudamente sobre la
narrativa lopezobradorista que se difunde cada mafiana
a través de las conferencias matutinas 'y muchos medios
de difusién nacionales, demostrandose que los programas
de gobiemo de AMLO/MORENA no han funcionado
satisfactoriamente en el ambito del crecimiento econdmico,
la seguridad de la poblacion, el aumento de la inversion
privada, el combate al narcotrifico, el sostenimiento de la
paridad del peso, el incremento del empleo, la produccién de

hidrocarburos, el avance del modelo educativo, la eficiencia
del sistema de salud, las muiltiples demandas comunitarias,
las manifestaciones de mujeres, etcétera; surgird nuevamente
un gran desilusion social que producird otro gran malestar
social. Tal situacién ocasionard un descenso en la
aceptacion colectiva de la figura presidencial, de su gabinete
administrativo y de su régimen de gobierno, lo despertara
nuevamente al México bronco, pues la promesa de la “nueva
esperanza” morenista que se ofrecid intensamente para
construir la “otra sociedad” distinta a la que se hered6 de los
regimenes politicos anteriores, se habra diluido.

Ante tal delicado contexto de crisis de
gobernanza, surge la pregunta bésica, ;cémo el
gobierno morenista administrard la nueva problematica
politico social que emergera en el pais?
Independientemente de las medidas contra ciclicas que
aplique el gobiero de izquierda populista en diversos
terrenos para superar dicho escenario de fragilidad politica, es
fundamental cuestionar ; cudl serd el papel que desempefiaran
los medios de comunicacién de Estado de servicio piblico
disefiados en la Cuarta Transformacion en los momentos
de inestabilidad social? ;Operardn como un sistema de
agujas hipodérmicas o como aparatos ideoldgicos de Estado
para ocultar el fracaso de la “promesa morenista redentora”
mediante la creacién de una version negadora o deformadora
de los hechos con “otros datos”, e intensificar el discurso
demagdgico, dogmético, autoritario y oportunista?

(Estaran los medios de difusién de servicio publico
a favor de la libertad de expresion, del derecho a la
informacién, del derecho de réplica, de los derechos
de las audiencias de los ciudadanos, etc. que permitan
ejercer el pensamiento critico, la expresién disidente, ante
los errores o limitaciones estatales; o se convertiran en
canales de instrumentacion de la propaganda oficial para
legitimar la crisis del régimen imperante?

unade las grandes pruebas de fuego por las
que atravesara la autonomia del modelo de comunicacién de
los medios piblicos en la fase de la Cuarta Transformacion,
se comprobara cuando el actual gobierno enfrente las crisis
estructurales y coyunturales que se derivaran del desgaste de
la aplicacion de su proyecto de gobernabilidad I
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Jenaro Villamil alerto6 -

la Infodemia, lo hizo dias

el Covid-19 en México.

vo es causar zozobra, miedo e incluso hasta panico y

violentadas de forma extrafia en lugares publicos.

Villamil subray6 que es importante comprender un :
asunto central: las Fake-news son fabricadas con ale- :

vosia, premeditacién y ventaja, no sobra decir que pue-
den constituir un delito grave.

Fake-news que de forma muy evidente se difunden con

mente disgusté al Presidente (de forma irdnica les dijo:

de ser Fake-news. Twitter cambid, historia de pelicula

....................................................

a la poblacién desde La
Mafianera de Palacio Na- -
cional sobre el poder de :
jetivo de provocar sonri-
antes de que iniciara el :
subidén de contagios por :
- Giiiri-Giiiri.

Explic6 que la Infode- :
mia son noticias fabrica- :
das de forma malévola :
con la intencién de que :
se difundan rapidamente entre la poblacién, el objeti- °

Por | José Antonio Fernandez Fernandez il

ujeres

Andrés Bustamante de
nuevo entré en accién
bajo el disfraz del Dr.
Chunga con el claro ob-

sas en tiempos de la pan-
demia. Es un regalo del

No me canso de decir
que Andrés Bustamante
es el mejor comedian-
te de México. Desde los
aflos ochenta y hasta hoy, le he pedido en persona que

- produzca peliculas con sus personajes como protago-
agresiones. Algunas enfermeras de nuestro pais fueron :

nistas, hizo solo una (EIl crimen del cicaro Gumaro).
Mi peticion tiene una razén de ser: considero que

Cantinflas, el maximo comediante que ha dado México,

sigue siendo muy importante para los mexicanos. Las

- peliculas de Cantinflas son todavia hoy las mds vistas en
. la tele abierta de nuestro pais, logran el mayor rating por-

En la misma Mafnanera, AMLO cuestiono a las redes
sociales, en especial a Twitter por no detener la ola de -

que hacen reir, ademas de que no fallan con sus mensajes
de buena vibra. El personaje Cantinflas siempre es bue-

. no, resuelve los problemas mds complicados y en todos
mucha potencia en esa red social. Pronto Twitter dio -
respuesta, primero lo hizo en inglés, lo que evidente- :

los casos lo consigue de la mejor manera. Es Cantinflas,
considero yo, el super héroe mexicano nimero uno. Su

super poder es el don de la palabra.
no hablo inglés, no lo vi). Luego la red social Twitter :
publicé el mensaje en espafiol y a los dos dias aviso a :
sus usuarios que etiquetarfa los mensajes bajo sospecha -

Cantinflas film6 52 peliculas, las dltima fue produci-
da en 1982, jhace practicamente 4 décadas!

MEéxico necesita de Andrés Bustamante en el cine, el
relevo de Cantinflas. Vamos: jsilencio, cdmara, accion!

....................................................

es la reina del Tik Tok, red social que con su sencillez ha conquista-
do a millones de usuarios que quieren sonreir.

Comprueba la estrella de las telenovelas lo que decia Emilio Azcarraga Milmo:
en esto de los medios, quienes conectan con el puiblico lo hacen porque traen dentro
una cierta magia, es algo que les permite comunicarse con la gente.

En la red social Tik Tok, Erika Buenfil muestra sus dotes de actriz y también su
buen humor. Produce por igual anécdotas graciosas que anuncios evidentes, todos
sus minivideos son muy vistos. Suma mds de 6 millones de seguidores.

Cuando veo sus anuncios me recuerda al legendario programa EI Club del Hogar,
que se transmitia a diario por Canal 4 con Daniel Pérez Arcaraz y Madaleno. Su
hit fue ligar anuncio tras anuncio y presentarlos de forma tnica. Al igual que Erika

Buenfil en Tik Tok, en EI Club del hogar hacian reir con desenfado y autenticidad.
Mucho tiene que aprender la television de Erika Buenfil y de ese Club del Hogar, lo digo porque la tele abierta
necesita urgentemente encontrar nuevas formas de incluir publicidad que sean amigables con los espectadores
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es el

sobre politica.

litantes. Se nota su empatia con Felipe Calderdn.

ceremoniosos. Es 16gico, tocan temas muy serios.

al mundo de la critica, de los famosos y de la politica.

Pero Chumel se encontré con un escollo que le haré :
cambiar: HBO suspendié su programa “para investigar” -
discriminacion, racismo y clasismo. Ni quienes le apoyan, :
pueden defender su bullying contra un menor de edad. Eso :
* Ayub, tiene la capacidad de hacerlo sin la menor duda i

es inaceptable. Su relacién con HBO depende de €1

youtuber nimero uno en
México dedicado de lleno :
a hacer comentarios pica-
ros, candentes y criticos :
: mia del Covid-19 lanzé
Encontr6 su propia for- :
mula: con un estilo chun- :
guero que le ha dado pre- :
sencia en practicamente :
todas las generaciones, no :
pierde oportunidad para literalmente carcajearse de las
figuras de la politica, sus clientes frecuentes son AMLO -
y colaboradores. También Pefia Nieto, PRI, amigos y mi- :
. cluso hasta consejos para los jovenes.
El estilo de Chumel Torres rompi6 de tajo con una :
vieja costumbre que atin mantienen la inmensa mayoria
de los comentaristas politicos, que es ser siempre serios y -
. inmediato.
El estilo de Chumel Torres intenta hacer pedazos con
dos o tres comentarios a quien se lo propone, y lo hace :
sin piedad alguna. Hace reir, tiene un poder de sintesis -
notable (me recuerda al Brozo de hace tiempo), refresca :

Arturo Elias Ayub en-
contré la manera de co-
nectarse con el gran pu-
blico en las redes sociales.
Cuando inici6 la pande-

dos o tres tuits poniendo
en duda las acciones del
gobierno, pero pronto de-
cidié cambiar. Dej6 a un
lado el entrar en la discu-
sion sobre datos y politicas de salud, y prefirié seguir
sembrando mensajes bajo su estilo de siempre: buena
vibra, buenas intenciones, toques de humor blanco e in-

El resultado de su comunicacion en redes es de lla-
mar la atencién, bajo su estilo bien-vibroso cosecha
cualquier cantidad de buenos comentarios, conecta de

Elias Ayub es el protagonista nimero uno del pro-
grama Shark Tank México, tiene esa personalidad que
es ideal para jalar audiencia en medios: puede ser rudo,
sin cruzar la linea no deseada, y alivianado al segundo.

Me gustaria verlo conduciendo programas especiales
tipo magazine, por ejemplo maratones sobre tal o cual
tema o preocupacién. Por maratones entiendo un pro-
grama de tele que inicie a las 9 y pueda terminar a cual-
quier hora de la madrugada. Sorprenderia Arturo Elias

Susana Distancia es el personaje creado por el gobierno de México (Lopez-Gatell
adjudica la creatividad a Ricardo Cortés, Director de Promocion de la Secretaria de
Salud, quien a su vez le da crédito a todo su equipo de disefo).

El personaje Susana Distancia ha sido valorado por Disney. Es un gran acierto su
concepto, queda totalmente claro el mensaje. Permite que chicos y grandes puedan
recibir la misma comunicacién y entenderla de la misma forma.

Susana Distancia le manda un mensaje también a todos los politicos: para comu-
nicar con potencia, la creatividad es la clave, por eso las marcas utilizan la creativi-
dad en la fabricacién de sus mensajes.

La creatividad publicitaria es una profesion que exige rigor, estudios y también
ejercicios de propuestas para dar con el clavo. En ocasiones se llega més rapido a
esas ideas creativas que encantan, lo que no se da todos los dias. El personaje Susa-

na Distancia es un garbanzo de a libra.

El gobierno de AMLO ha prescindido de campafias publicitarias creativas, lo que
en definitiva es un desacierto. La creatividad publicitaria ayuda muchisimo para que toda la poblacién se conecte
con mensajes de primera importancia. Lo digo asi: no basta con Las Mafaneras, las campafias creativas que son
utiles para la poblacion, y que se difunden via spots en tele y radio, también son claves para bien-gobernar







Por | José Antonio Fernandez Fernandez

ULIO DI-BELLA

Buena vibra para

tiempos dificiles:

1Y tu, como estas?y %
cocinadel Todote X

ulio Di Bella regresa

a la industria de la

television y ahora

lo hace como protagonista
de pantalla, se alejé luego de
participar muy de cerca en la
campaiia de José Antonio Meade
por la Presidencia de México,
le aconsejaba en materia de
comunicacién social.

Julio Di-Bella ha sido director
de Canal Once, también de PCTV
y socio de StarTV, el sistema de
tele de paga satelital que crece
en cobertura y suscriptores.

Julio Di-Be-

lla tiene un

. _ v gusto que es

nﬂ l Jnn publico por
la politica,

nu l Ica form6 parte
del equipo

de Josefina
Vazquez

Mota y de José Antonio Meade.

En la entrevista le pregunté sobre la opo-
sicién politica en México, ala que NO veo
creativa, estd casi totalmente dedicada solo
al insulto bajo y a la denostacién. Aqui
la respuesta de Di-Bella sobre este tema:

Entrevisté a Julio Di-Bella
en la pasada convencién Natpe
de Miami 2020 y después
SOstuvimos una nueva conversacion
en plena pandemia, en El Tren
de Entrevista #JuntosALas9DeLa
Mafiana, que se transmite en vivo
por Revista Pantalla, via Facebook
YouTube y Twitter.

o

Julio Di-Bella siempre
ha estado convencido de que
en el mundo de la televisién
es muy importante el asumir una
actitud disruptiva, significa que
directivos y productores deben
abrir puertas para lanzar esos

Lo que esta haciendo AMLO hoy, son
sus promesas de campaiia. Eso es la po-
litica y asi debemos entenderla. Quien se
lanza a la politica lo que busca es que sus
propuestas se hagan realidad.

La oposicién en México no tiene pro-
puestas hoy, o no se conocen, estd perdida
porque la gente no sabe cudles son sus pro-
puestas. Por eso el discurso del Presidente
acapara comentarios, lleva totalmente la
agenda de todos los dias.
® Mi estilo no es de pelear, mi estilo es
de convencer y negociar. Recuerdo que
Javier Corral me decfa: eres un gradualista,
prefieres un dos por ciento... que nada.

contenidos que busquen marcar
un nuevo antes y después.

En su historial como directivo
de television cuenta con decisiones
que explican por si mismas
el valor que tiene el impulsar
proyectos disruptivos. Cuando
Di-Bella fue Director de Canal
Once lanz6 al aire el programa
Sexo Diario, propuesta y
produccién de Rubén Gémez y
Pablo Orden que rompi6 todos
los récords de audiencia del Canal
del Poli. Con sentido del humor,
en ese entonces decia Julio Di-Bella:
en realidad Sexo Diario no era
sexo ni era diario, era anhelo
de todos los dias.

Ser oposicién es més facil, ser gobierno
es muy complicado. No es lo mismo ser
borracho que cantinero.

Si a alguien no le gusta la realidad que
estd viendo, pues entonces hay que trabajar
para cambiarla.

Lo que definitivamente no se puede, es
ser oposicion sin dar la cara. AMLO acaba
de hacer una invitacién: que quien esté en
su contra lo diga, y que los que estan a su
favor también lo digan. Es tiempo de poner
ideas sobre la mesa, propuestas para que
cada quien sea identificado por la gente y
sopesar qué tantos seguidores puede reunir
con sus ideas
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Después, en PCTV,
apoyo6 el proyecto de Fidela
Navarro para lanzar un
nuevo canal de cine en tele
de paga, también totalmente
disruptivo: el canal Panico
ha hecho historia.

Ahora en plena
pandemia del Covid-19,
Julio Di-Bella decidié ser
protagonista de la pantalla.
Conduce su programa ;Y
td, como estas?

Ha realizado mds de 60
entrevistas con personajes
de la television y de
diversas disciplinas, atin
no invita a famosos
del mundo de la politica,
los observa a distancia.

José Antonio Fernandez:
Fuiste disruptivo lanzando
el programa Sexo Diario
en el Once y luego el canal
Panico en PCTV, dos ideas
muy fuertes.

Eres disruptivo ahora con
tus programas, ;Y td, como
estds? y La cocina del To-
dote, en FB y YouTube.

(Una disrupcién suave?
Julio Di-Bella: Estos
tiempos necesitan de otra
actitud, todo esta demasiado
complicado.

En tiempos de pandemia
yo quiero llevar algo
agradable con mis dos
espacios, asi surgio el
programa ;Y td, como estds?
Los correos y mensajes
que recibo me dan una

buena senal, las ideas de
produccién son acertadas,
se identifican con las
entrevistas, se conectan
con la vida diaria que nos
esta tocando vivir.

José Antonio Fernandez:
(Hoy eres disruptivo
produciendo contenidos
que tienen buena vibra?
(Significa que ser
disruptivo no es sinénimo
de golpe?
Julio Di-Bella: En mi vida
siempre he ido en sentido
contrario, a contracorriente.
Ahora me parece que
necesitamos acercarnos,
son tiempos dificiles. Veo

los dnimos muy encrispados.

El programa ;Y ti, como
estds? es un espacio amable,
entrafiable, es ver la parte
humana. Llevo mas de 60
entrevistas con personajes
de distintos ambitos,
incluyendo a Napole6n
y Martha Higareda.

Nunca mi idea de ser
disruptivo ha sido el golpe
contra alguien, mi concepto
€s proponer eso que no
estd y que quiero sea una
aportacion.

José Antonio Fernandez:
Cuéntame de tu programa
La cocina del Todote, que
también conduces Il

Siga leyendo
la entrevista con

Julio Di-Bella

en la seccion Entrevistas
del apartado Revista
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Television

ientras que la television tradicional se durmié
en sus laureles, es impresionante el fenémeno
de creatividad que la pandemia nos ha dejado
en las redes sociales.

Desde entrevistas en vivo hasta la transmision de obras de
teatro grabadas con anticipacién pasando por conciertos, cur-
sos, conferencias, narracion oral escénica, lectura de poesia y
mas, mucho mas.

-» Cualquier cosa que las grandes cadenas de television
quieran decir a su favor es nada ante la originalidad, el impac-
to y la capacidad de respuesta que hemos visto en nuestros
celulares, nuestras computadoras y demds dispositivos.
Gracias al COVID-19, hoy ya no hablamos de Televisa, TV
Azteca e Imagen Television. Hablamos de WhatsApp, Insta-
gram y TikTok.

E igual, nuestros referentes ya no son las telenovelas, los no-
ticiarios y los programas de entretenimientos. Ahora son los
“videitos”, los “mensajitos” y los “lives”.

- {Qué tan sintomatico no sera este asunto que mu-
chos de los méds famosos talentos de las empresas de antes,
como Erika Buenfil y Barbara de Regil, en lugar de brillar en
canales como Las Estrellas y Azteca UNO, en este momento
triunfan en otras plataformas!

Y si, asi como en los noticiarios y en las producciones de las
més legendarias cadenas de television se han dicho mentiras
y se han creado verdaderas porquerias, en esta avalancha de
materiales ha habido de todo.

-» Imposible no hablar de las “fake news”, de los men-
sajes de odio, de la invasién a la privacidad o de la baja calidad
de algunas emisiones, pero exactamente igual como los tele-
videntes aprendieron a detectar esto en la television de toda la
vida, ahora lo estan haciendo de este otro lado de la realidad.
No se trata de sefialar quién comenzé primero o de decir quién
es mejor o peor que quién. Se trata de reconocer donde hay
una verdadera vocacién por informar, por entretener y por
educar, y dénde, no.

(Cudles han sido las mds grandes aportaciones que el confi-
namiento nos ha dejado, las mejores producciones, los mas
grandes contenidos?

Es imposible saberlo hoy y no por-
que el fendmeno sea muy reciente, porque siga o porque to-
davia falte mucho por ver.

Es imposible porque a diferencia de lo que sucedia antes con
los medios tradicionales, la cantidad y diversidad de opciones
que el encierro nos ha dejado es tan grande como la cantidad
y diversidad de espectadores que hay en el mundo.

Todos y cada uno de nosotros ahora somos parte de la ecua-

Archivo Cueva por | Alvaro Cueva il

cién. Cada vez que reenviamos un meme, cada vez que da-
mos un “like”, estamos siendo parte del proceso creativo.

Si antes era complicadisimo revisar la programacion de un solo
canal, hoy imposible ver monitorear la totalidad de manifes-
taciones de amor, odio o humor que una frase puede llegar a
generar, durante una sola hora, en una red social como Twitter.

- Reconozco la labor de miles de personas que a falta
de oportunidades se han trazado un camino propio en estos
dias tan dificiles dando clases de idiomas, de deportes y has-
ta de actividades artisticas para salir adelante o incluso para
apoyar a otros.

Celebro a los cabareteros y a los teatreros que han inventado
nuevos lenguajes para darle continuidad a su oficio y juntar
dinero para darle de comer a los trabajadores de espacios que
han tenido que cerrar.

Le aplaudo a los conductores y periodistas que en medio de
la crisis han sacado la casta realizando importantes entrevistas
y haciendo aportaciones fundamentales tanto en transmisiones
en vivo como en grabaciones que quedaran para la posteridad.

- Festejo a los medios publicos que a pesar de los te-
cortes presupuestales han sumado iniciativas para cuestiones
tan trascendentales como educar a nuestros nifios a distancia
y apoyar movimientos enteros como la Marcha del Orgullo
LGBTTTIQA+ de la Ciudad de México que por primera vez
en la historia, en lugar de abarrotar la calles del centro de la
capital, se hizo a través de Facebook y de YouTube.

Y qué decir de las series creadas desde la cuarentena para
la cuarentena, de los experimentos fotograficos realizados a
través de drones o de los celulares de terceras personas y de
los conciertos que millones de espectadores hemos gozado
desde que comenzd esto.

Estamos hablando lo mismo de recitales transmitidos desde
la intimidad de los hogares de los méds famosos cantantes de
Meéxico y del mundo hasta festivales enteros producidos por
poderosas corporaciones de aqui y de alld con el respaldo de
grandes instituciones gubernamentales y de inmensas marcas
comerciales.

= Esto es inagotable como la cantidad de personas que se
han dado ha la tarea de transmitir con admirable rigor, todos
los dias, a la misma hora, una suerte de novedosos programas
de radio con camaras hasta ensambles de voces e instrumen-
tos musicales que crean piezas monumentales con figuras que
muchas veces estan en distintas ciudades, en distintos paises.
Mientras que la television tradicional se durmi6 en sus laure-
les, es impresionante el fenémeno de creatividad que la pan-
demia nos ha dejado en las redes sociales.

Es impresionante, maravilloso, inagotable. ;O usted qué
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Somos una empresa lider en el mercado
con mas de 20 afos de experiencia
en el ramo de la tecnologia,
compitiendo con los mejores.

Nuestra caracteristica mas importante
es nuestro servicio,
primero es satisfacer las necesidades de nuestro cliente



Millones de asistentes
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Presentamos una serie de graficas que nos permiten conocer a fondo
cudl es la situacién que vive la industria del cine en México.
Como ya hemos comentado de distintas formas en nuestras paginas de la RevistaTelemundoCine,
el cine nacional vive un boom-boom de produccién que no debe caer,
y vive también con el “maldito promedio del 7 por ciento en taquilla para el cine mexicano”
que no se deja vencer. Es como un karma.
La buena noticia: en 2019 se produjeron 216 peliculas mexicanas y 19 lograron ubicarse
entre las 100 mas taquilleras. Ahora en 2020 es tiempo de torear el desafio del Covid-19

ASISTENCIA TOTAL A SALAS DE CINE EN 2010-2019
ASISTENCIA A PELICULAS MEXICANAS EN 2000-2019
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Las graficas fueron elaboradas por la Revista TelemundoCine con informacién del Anuario Estadistico IMCINE
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NUMERO DE DOCUMENTALES REGISTRADOS EN 2010-2019

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

@ Una buena noticia es que el costo promedio por ® La produccién de documentales ha ido a la alza,
produccién de peliculas en México se ha moderado, aunque su difusion es realmente muy limitada. Si las
esto permitira que en estos tiempos de limitaciones peliculas mexicanas de ficcion viven azotadas porque
de fondos publicos y privados los productores no consiguen mayormente venta de boletos en taquilla,
tengan oportunidad de lidiar con las restricciones el caso de los documentales merece una atencion
presupuestales sin que eso implique un forzoso y solucién aparte. El mejor aliado en afios para los
deterioro en la calidad. documentaleros en México ha sido Canal 22.
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2010 2011 2012

2013 2014 2015

2016 2017 2018

2019

NUMERO DE LARGOMETRAJES REGISTRADOS EN 2019
POR TRAYECTORIA DEL DIRECTOR

® Las graficas de arriba muestran lo importante

que ha sido la apertura del cine mexicano para que
nuevos directores tengan su primera oportunidad
como realizadores de largometrajes. El alto nimero
de 6peras prima de directores que se registra en el
cine nacional cada afio confirma que el método de las
convocatorias para recibir apoyo de fondos publicos
ha democratizado la industria.

@ También es importante destacar que en 2019, 123 direc-
tores con dos o tres peliculas 0 mds, consiguieron realizar
una siguiente cinta. Es una buena noticia par la industria.

@ De no existir los fondos publicos para la produccion
de cine, no es insensato pronosticar que la apertura
del cine nacional para la entrada a nuevos directores
correria un riesgo obvio: los inversionistas privados,
si es que existieran en cantidad, buscarfan a directores
conocidos para correr los menores riesgos posibles.

@ Cerrar el cine mexicano a nuevos directores seria
la peor noticia para la industria cinematografica

en México en este sexenio de AMLO. Sin duda,

se perderia frescura y también la apuesta por producir
un volumen mayor de largometrajes.
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Producciones apoyadas Producciones 100% privadas
por el Estado

LARGOMETRAJES MEXICANOS REGISTRADOS EN 2019
POR FUENTES DE RECURSOS

Otros
apoyos
16

Eficine

54 Privadas

111

Foprocine
Foprocine / Eficine 28
2

Fidecine Fidecine / Eficine
2 6

Nota: la variable “otros apoyos” se refiere a recursos publicos provenientes de entidades

federativas, dependencias gubernamentales y universidades publicas. Una pelicula puede
haber sido apoyada por mas de un instrumento, por lo que no suman 105.
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Informe Especial | Nacen iP9 Studios

_Nacen
iP9 Studios

Nacen los nuevos foros independientes iP9 Studios,
bajo la direccion de José Antonio Sudrez,
disefiados para cumplir con las necesidades de los productores de distintos géneros:
peliculas, series, telenovelas, comerciales, videoclips y también eventos especiales,
como lanzamientos de marca y productos.
°
1P9 Studios se ubican en el corazén tradicional de la Ciudad de México,
en la Nueva Santa Maria,
a minutos de Polanco y el Centro Histdrico. Estdn a un paso de Tlatelolco
y de la estacion Buenavista del Metrobus

IP9 STUDIOSSON 10 FOROS
FOROS PARA LA PRODUCCION EN IP9 STUDIOS

Informe Especial | Nacen iP9 Studios
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Informe Especial | Nacen iP9 Studios

® En iP9 Studios presentan una novedad sumamente atractiva,

es tnica en México: su Foro 8 es Exterior con Fachadas que pueden
caracterizarse.

- De esta forma abren la posibilidad de producir en exteriores

bajo control, dentro de los Studios iP9 con todas sus comodidades.

Foro 9: Exterior Calle

® El Foro 9 de iP9 Studios es una calle
por la que pueden circular autos y ca-
miones de todo tamaiio. Los productores
cuentan ahora con una opcion segura

@ En iP9 Studios estin preparados para para realizar secuencias en exteriores

la produccion de series, telenovelas y peliculas. que sin duda le daran vida a las produc-
- Cuentan con 22 camerinos, ademas de que tienen ciones.

espacios para estacionar camerinos rodantes junto - Tanto el Foro 8 Fachadas como el Foro .
a los foros, de ser necesario. 9 Calle permiten producir las 24 horas

- La zona de camerinos permite un control del dias, esto signifca que es posible

de seguridad adicional en entradas y salidas, grabar escenas de madrugadas con

y cercania con salas de produccion para lectura efectos de lluvia o escenas de accion sin
de guidn, ensayos, juntas de produccion... presiones de los vecinos y con seguridad.

22 Camerinos

IP9 STUDIOS PLANES ESPECIALES
PAQUETES Y COPRODUCCIONES PARA ESTUDIANTES

CLAQUETAZO IP9 STUDIOS
EN LA EXPO PANTALLA

® Este articulo se hizo con material informativo proporcionado por José Antonio Suérez, Director General de iP9 Studios

Informe Especial | Nacen iP9 Studios
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Hoy las salas de postproduccion
se han acelerado tecnoldgicamente
como nunca antes
para realizar la post en forma remota,
es tiempo de recordar que el artista visual de la post
trabaja siempre en compafiia, nunca solo

.......................................................

En los afios ochenta era comtin que las grandes productoras mexicanas de
comerciales hicieran la postproduccion en Estados Unidos. Personalidades
de lapost en México, como Carlos Valdés, eran reconocidos por las mas
famosas casas postproductoras de Nueva York y Los Angeles. Hablo de
tiempos en los que las producciones que buscaban alta calidad realizaban
peliculas y comerciales siempre en film.

Luego llegaron los noventa con su fantistica nueva tecnologia y
las casas postproductoras se armaron hasta los dientes. En esa época
dimos cuenta también en la Revista TelemundoCine que el reconocido
productor Benjamin Estavillo se habia convertido en representante para
Meéxico de la casa postproductora Crawford, radicada en Atlanta, Estados
Unidos. Un centro de innovacion que ofrecia ya una nueva tecnologia
asombrosa: las pantallas Touch.

La ola de la tecnologia de postproduccion se convirtié en un tsunami
bueno, lleno de buenas noticias, lleno de efectos visuales sofiados, lleno
de creatividad, rebozante de alegria. Las nuevas posibilidades técnicas
generaron entusiasmo. En México abrieron sus puertas postproductoras
que se convirtieron en fabulosos motores creativos .y de calidad para la
industria: como New Art, respaldado por una gran inversién del gran
maestro de la cinefotograffa documental Demetrio Bilbatua.

También se fundd Talento, la casa postproductora de Paco Outén y de
Jorge Torres, un drbol generoso para la industria que dio muchos frutos,
el mas valiosos lo explico a continuacion.

La casa de post Talento puso por primera vez al alcance de
los productores independientes todas las posibilidades de la
postproduccidn para hacer lucir la pantalla al méaximo.

@ Revista Pantalla Profesional TelemundoCine /RevistaPantalla.com Abr /May 2020



El mayor acierto de Talento en
los noventa y hasta la fecha, es
que los productores pueden
realizar sus postproduccio-
nes de principio a fin a un /Jf}
costo razonable con efectos

en los noventa y principios del siglo XXI era
ultravalorado. Conseguirlo, todo un triunfo. Un efecto
de cambio de pagina habia que celebrarlo en grande.

»1  Latecnologia nunca se detiene, nuevas casas postproductoras

i\}) de alto nivel han surgido con nuevos impetus durante este
principio de Siglo. Hoy Oxido, dirigida por Marco Rodriguez,
y Chemistry, que encabeza Andrés Martinez-Rios, marcan
el paso de la post en nuestro pais respondiendo a la mixima
calidad exigida por Netflix. Cuentan con todo eso que los
realizadores quieren tener para conseguir la imagen de alta
calidad con el tono dramatico elegido.

Las casas de postproduccion han tenido un largo recorrido
en las dltimas cuatro décadas, especialmente. Son hoy prota-
gonistas, solo basta ver los créditos de las peliculas de mayor
presupuesto para confirmar que los artistas de la post juegan
un papel protagénico para conseguir que las historias logren
ese mdximo impacto deseado y la concentracion absoluta
del espectador.

Las casas de post han revolucionado a la industria y viven su
propia revolucion, expertos como Rafa Rivera con su post-
productora Rec Play, han colaborado de forma definitiva para
impulsar el conocimientos de los artistas visuales. El objetivo
es que cada cosa que quitan o ponen en cada cuadro de ima-
gen, debe tener una intencién dramética dentro de la historia.

Hoy que los artistas visuales de la salas de post -que de por si
0 viven siempre su dia a diaen el encierro- se encuentran menos
visitados presencialmente que nunca, queremos hacerles un
llamado especial: no se sientan solos, a la post siempre llega
ese torrente de creatividad de las decenas de personas que
participaron en la pre y produccién. Todos confian en que los
artistas de la post sabran agregar eso que enriquece la pantalla
y quitar eso otro que distrae o desmerece a la historia que se
quiere contar, siempre bajo las 6rdenes del director y el ojo
estético educado del cinefotograf@. En tiempos de postpro-
duccidn remota, los artistas de la post nunca estan solos I

POSTPRODUCCION REMOTA

Director: A Distancia
Cinefotograf @: Indispensable / El Ojo de la Estética
Postproduct@r: En la Trinchera / Guardian de la Estética
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Nueva Sede
ExpoPantalla.co

A lo largo del tiempo siempre hemos buscado la mejor forma de que todo nuestro proyecto
sea comprendido de la mejor manera por los profesionales del cine, el video y la television.

Iniciamos todo este gran proyecto en 1991 con la Revista Telemundo impresa
que hoy se ha convertido en la Revista TelemundoCine.

Después, en junio de 1993 organizamos la primera edicién de la Expo Cine Video Television,
que se llevé a cabo primero en el Hotel Radisson
y después en el WTC de la Ciudad de México. Hoy la nueva sede es ExpoPantalla.com

TODA LA INFORMACION
DESDE 1991

Cuando lanzamos la Revista Te-
lemundo impresa en septiembre de
1991, logramos conectar de inme-
diato con miles de lectores.

De entonces a la fecha nuestra pu-
blicacién ha acompaifiado a distintas
generaciones, siempre con el dnimo
de ser brijula que permita identificar
hacia dénde van las tendencias de la
industria, cudles son las preguntas
y preocupaciones mds relevantes,
quiénes son los protagonistas y qué
tecnologias estan transformando la

Revista

manera de narrar y de producir cine,
video y television.

ASINACIO
REVISTAPANTALLA.COM

Cuando vimos que llegaba internet,
de inmediato tomamos la decision de
encontrar una férmula para presentar-
nos en linea. Ya habiamos lanzado la
Expo Cine Video Televisién y también
el Directorio Pantalla, el mas completo
de México para los profesionales. En-
tonces ideamos editar un Semanario
en la WEB, por lo que consideramos
encontrar un nombre que fuera nuestra

Director: José Antonio Fernandez

.COm

el siguiente paso de Canal100.com.mx

carta de presentacion en internet: asi
naci6 Telenet. Pronto nos dimos cuenta
que debiamos hacer un cambio porque
la cantidad de informacién que tenfa ya
entonces nuestro sitio, requeria de un
nombre que diera a entender de golpe
esa potencia informativa. Entonces
Telenet.com.mx se transformé en
Canal100.com.mx, sitio que durante
muchos afios permitié que nuestra co-
municacion en internet fuera efectiva.
Sin embargo, distintos sondeos nos
indicaron que el nombre Canall00.
com.mx no quedaba del todo claro, fue
entonces que ideamos una siguiente
etapa para lanzar RevistaPantalla.com,
queriamos encontrar un nombre que de
un solo golpe permitiera comprender
nuestra tematica: la pantalla, cémo se
produce, transmite y comercializa.
RevistaPantalla.com ha cumplido su
cometido, es el gran sitio en el que to-
dos nuestros contenidos se encuentran
agrupados, la cantidad de informacién
que ofrecemos es gigante.

Informe Especial | Nueva Sede: ExpoPantalla.com
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Nuestro trabajo informativo incluye las redes sociales como YouTube,
Twitter, Facebook e Instagram. También ahi estamos con RevistaPantalla.com

..................................................................

«José Antonio Fernandez

entrevista a Hoy que las circunstancias obligan a la Susana Distancia y a tomar todas las

Lo Cardenas 3 " o - . .
% %‘;‘}?é‘: .‘iﬁ;;*.‘;‘;fi AMC ADoP  precauciones para resguardar la salud, consideramos conveniente realizar la
. A Guillermo Granillo AMC Expo Cine Video Television, la Expo de la Revista TelemundoCine / Revis-
Granifio

=n vivo |usves 18 de junio | RavistsPantalla

taPantalla.com, por primera ocasién en la historia de forma de Expo Virtual.
@ Para conseguir el objetivo de forma adecuada disefiamos una estrategia:
- La Expo debe tener una sede de facil acceso, esa sede es ExpoPantalla.com
- En ExpoPantalla.com tanto expositores como visitantes tendrdn posi-
bilidad de reunirse del martes 18 al jueves 20 de agosto, tal y como lo
han hecho desde 1991.

- En la nueva sede, ExpoPantalla.com tendré reuniones en vivo, presen-
tacion de tecnologia de cada expositor, promociones, ofertas, muestras
de proyectos por compatiia, atencion directa y todo un directorio de
contactos.

PANTALLA con

| Joss Anlomio Famandez

........................................................

ExpoPantalla.com es la sede de la Expo Cine Video
Television, una férmula amigable para entrar a la Expo
Virtual, que en este 2020 se presenta de una manera
extraordinaria. Nuestro deseo ayer, hoy y siempre es que
la experiencia de expositores y visitantes sea memorable

EL CONTENIDO
EN REVISTAPANTALLA.COM

Importante decir que en nuestro
sitio de internet los profesionales
pueden encontrar las siguientes
secciones-apartados:

@ La Revista TelemundoCine im-
presa en su version digital.

® La Expo Cine Video Television
con el Listado de Expositores
completo, en el que cada Exposi-
tor tiene su pagina con informa-
cién de contacto y presentacion.
o El Semanario Pantalla, del que
hemos publicado mas de 900
ndmeros.

@ El Directorio Pantalla con mas
de 100 clasificaciones de busque-
da, la mejor forma de encontrar
a profesionales de la industria
audiovisual, tanto personas como

y dé frutos. Como siempre, estamos a la vanguardia.

empresas de todo tamaiio, todo tipo
de servicios a la produccion.

® El Martes de Cinefotégraf@s y
Post, que esta dedicado a los expertos
de la imagen.

® El Miércoles de TecnoCéapsulas con
informacién de nuevos productos, servi-
cios y soluciones de tecnologia.

@ El Jueves de El Rey es El Contenido,
dedicado a publicar informacién de
ratings, taquilla y datos diversos que
explican cémo responde la audiencia a
peliculas, series, canales de tele, noticias,
redes sociales, telenovelas, deportes...
® También toda la informacién de
Nominados y Ganadores histéricos
del Festival Pantalla de Cristal, con
la convocatoria y la ficha de inscrip-
cién del afio en curso.

® Una seccién muy importante es
nuestro propio Buscador con tres for-
mas de buscar, aplica tres filtros para

¢ Este articulo fue realizado con material informativo histérico de RevistaPantalla.com

mayor comodidad de los cibernautas:
® En las Noticias de todas nuestras
publicaciones.

@ En el Directorio Pantalla.

@ En el Festival Pantalla de Cristal.

TODA UNA CIUDAD,
CIUDAD PANTALLA

Como el lector puede apreciar, nuestra
cantidad de informacién es enorme, se
trata de toda una enciclopedia de la in-
dustria del cine, el video y la televisién
de 1991 a la fecha y mas atrds, porque
en nuestras publicaciones siempre ha-
cemos referencia a hechos y personajes
destacados de la historia.

Cuando observamos el panorama de
nuestra valiosa informacion, y consi-
derando el momento actual, podemos
confirmar que hemos creado una ciudad
informativa, Ciudad Pantalla.

Informe Especial | Nueva Sede: ExpoPantalla.com
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istorico momento vive la humanidad en
este afio 2020 con la pandemia Covid-19, que a
todos los paises tomé desprevenidos. Absoluta-
mente a todos. El punto complejo es que hasta
ahora no hay tratamiento y no hay vacuna, en hogares y
hospitales de todo el planeta se libran batallas heroicas.

El Coronavirus ha sometido a miles de millones de habi-
tantes en el mundo, hoy el encierro en el hogar es sinénimo
de tener el mejor escudo para salvar la vida. Pero no hay
garantia. Los dias son aciagos.

La pandemia puso contra la pared a personas, negocios
de todo tamafio, a la comunidad cientifica -en especial a
los médicos y quimicos-, también a empresas, institucio-
nes, gobiernos y medios de comunicacién de todo tamafio.
A todas y a todos. Cada uno ha buscado dar la respuesta
correcta ante el mayor desafio que ha tenido la humanidad
en este siglo XXI, que es quizd el mayor desafio para la
humanidad en su conjunto de toda la historia del planeta.
Es sumamente dificil de comprender, suena a locura.

El gobierno de AMLO ha tenido tres notorios aciertos
de comunicacién para informar sobre cémo ha golpeado
dia a dia la pandemia y el qué hacer para enfrentarla, tam-
bién un error de calculo en sus mensaje que es muy serio.
- La Conferencia de Prensa diaria a las 7 de la noche.

- La creacidn del personaje Susana Distancia, toda la po-
blacién lo comprende, de todos los niveles sociales.

- El Seméforo de Cuatro Colores para entender el proceso de
regreso, a lo que el mismo gobierno llama Nueva Normalidad.
- Pero deben corregir el error de célculo comunicando pronds-
ticos de rango, no de cifras ni dias exactos, eso es un imposible.

ierto, el gobierno de México es tnico en el mundo
por la cantidad de informacién relacionada con la
pandemia que difunde a diario a sus ciudadanos,
pero eso no lo exenta de la polémica, los cuestio-
namientos y la critica dura. Las oposicién a AMLO se ac-
tivé con la pandemia, estd presente en redes, columnas de
periédicos y mesas de discusion, que han subido de tono.
La politica en tiempos de pandemia estd al rojo vivo, los
medios son su natural campo de batalla. Es la democracia.

\Tlecpe‘%%?ldemi?
en pantalla

Por José Antonio Fernandez

INTERMEDIO

COTIDIANG
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Los canales de tele abierta comerciales no han presentado hasta hoy
un programa emblematico para acompafiar a los espectadores en
tiempos de pandemia. En cambio Eugenio Derbez y el Dr. Chunga
st han acompafiado al publico con su comedia de forma especial.
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n tiempos de Covid-19 solo algunas empresas de-
cidieron producir campanas relacionadas con la
pandemia, la mayoria de las marcas consideraron
que el golpe del Covid-19 merecia guardar la cal-
ma y retirar la publicidad de medios por respeto a la in-
certidumbre y a la tragedia. Arriesgarse a lanzar un mal
mensaje puede traer consigo resultados desastrosos.

Pero también algunas marcas consideraron que dar
la cara y decir con voz de tenor un "aqui estamos", es
importante en estos tiempos de incertidumbre. La marca
que ha echo la mejor campaiia publicitaria en tiempos de
pandemia es Bimbo, tom6 una decisién muy certera: su
mensaje es decir lo que han estado haciendo durante todo
este tiempo de zozobra: trabajan todos los dias.

J

Algunas otras marcas, como Santander, produjeron
spots que buscan animar el espiritu. BBV A hizo donativos
para ampliar la capacidad hospitalaria en centro médicos
como el INER. La aportacién de Citi Banamex es poner
en linea una cancién que cantan varios artistas. El jab6n
Zest hizo un anuncio en el que recuerdan la importancia
de lavarse las manos: utiliza el jabon que tengas en casa.
El tema de Zoom es historia aparte, conect6 a toda la
sociedad de forma directa.

Los partidos politicos de oposicién no han presentado una sola
buena idea que sea memorable, en tiempos que exigen cooperacion
no han presentado una sola propuesta que tenga eco entre la gente.

El noticiero de Canal 22 subi6 el 100 por ciento su audien-
cia, el de Ciro Gomez Leyva aument en un 40 por ciento,
todos los noticieros han sido més vistos.

eportajes sobre problemas en los hospitales

se han visto muchos, su tema recurrente:

las carencias de material de proteccidn para

personal médico. Los comentaristas que se
dedican a especular se convirtieron en principales
alimentadores de las Fake news. En estos tiempos
de pandemia se han destruido también prestigios
que se atascaron en el amarillismo.

Tener ideas creativas a la altura de las circuns-
tancias en tiempos de pandemia no es algo que se
dé en maceta, destaca el Consultorio de Radio y
Television de Zacatecas que ha dado mas de medio
millén de consultas por radio y la eLigaMX.




Por | José Antonio Ferndndez Ferndndez I
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Desde siempre y en especial de 2019 para acd, he venido alertando sobre el peligro de que desaparezcan los fondos
publicos para producir cine en México. Escucho en los pasillos demasiadas falsedades sobre los fondos ptblicos,
malévolamente se les quiere dinamitar desde hace afios. Lo cierto es que los fondos publicos han permitido a nues-
tro pafs ser una potencia mundial en la produccién cinematografica, en 2019 México realizé 216 peliculas (mds de
100 apoyadas por fondos publicos). Es todo un récord que al parecer no se estd tomando en cuenta. AMLO y su
equipo deben considerar que los fondos publicos son vitales para el cine mexicano, son un magnifico motor para
la produccién audiovisual en general mexicana. Y es que en esta industria no hay nada mas complejo que producir
una pelicula, exige mucha disciplina a todos los que intervienen, es muy dificil hacer una buena pelicula. El cine
fortalece la identidad cultural de los paises, eso es indiscutible, por eso se produce con tanto entusiasmo en Esta-
dos Unidos, Reino Unido, Alemania, Espafia, Francia, Rusia, Japon, China, India e Italia. Su cine los hace fuertes.
Cuando en paises como Guatemala, Nicaragua o Uruguay se produce una pelicula, de inmediato se convierte en el
foco de atraccion cultural del pais entero B El cine es principalmente un acto cultural y social, y lo es de primera
importancia. En México sabemos que las peliculas mexicanas forman parte de la cultura popular, cuando en Ca-
nal 22 se programa una pelicula mexicana seguro tendra la més alta audiencia. Por ejemplo, los largometrajes de
Hermosillo alcanzaron apenas hace una semanas hasta mds de medio millén de espectadores. En los canales de
Televisa, el rating sube cuando programan las peliculas de Cantinflas o Pedro Infante. Saben que si programan la
pelicula Dos tipos de cuidado en horario estelar de un domingo, seguro el mds alto rating llegard, no tiene pierde
I El cine hecho en México -peliculas y documentales- es parte esencial de la cultura nacional. Dejar de hacer
cine en nuestro pafs es un atentado contra la cultura nacional, por eso es que los fondos publicos deben seguir

También aqui he insistido una y otra vez que no es buena idea el quitar fondos publicos a las televisoras (a canales
comerciales y publicos de tele abierta) para difundir campafas de gobierno. Se cree que ese dinero era un exceso,
quizd habria que revisar los montos, buen habito que nunca debe descartarse. Pero esas campafias publicitarias de

gobierno son necesarias para comunicar mensajes im-
portantes para la poblacién y dar identidad nacional. Si
esas campafias publicitarias no regresan a los canales
de tele abierta, serd un error histdrico tan grave como
haber quitado la materia de Civismo en primarias y
secundarias. A qué tipo de campafias publicitarias me
refiero: de alimentacidn, no a las drogas, de cuidados
de salud, de civismo, escolares, de buen trato a las mu-
jeres, de impulso a las pequefas y medianas empresas,
de fomento al ahorro, de vacunacion, incluso spots que
informen de nuevas obras. LLas campafias publicitarias
de gobierno dan sentido de unién nacional, permiten
que la gente comprenda mejor su responsabilidad, no
basta con Las Mafianeras I Jenaro Villamil alert6 so-
bre la Infodemia, que es fabricar noticias falsas y publi-
carlas en redes sociales bajo el método de la reaccion
en cadena con el objetivo de causar zozobra y miedo
en la sociedad. El tema es muy importante, las Fake
news han hecho mucho dafio los dltimos tiempos, por

eso es que la campafia contra la Infodemia debe ser co-
tidiana: la mejor formula para combatir las Fake news
es no compartirlas pero si comentarlas para despertar
conciencias. Ojo: una cosa son las Fake news y otra la
critica y la informacién NO OFICIAL que contrasta los
datos oficiales de gobiernos, empresas y personas de
fama o de especialistas ¥ Si bien todo lo ha trastocado
el Covid-19, es importante destacar que la pandemia ha
impulsado los niveles de audiencia de la tele abierta y
también el desarrollo de la tecnologia de post y produc-
cion remota, la industria audiovisual no se detiene l Te-
levisoras y OTTs como Netflix, Prime y Claro Video viven
un cuello de botella: como se detuvieron sus producciones
ahora necesitan encontrar la manera de producir a mayor
velocidad, el objetivo es que los espectadores no huyan de
sus pantallas porque sientan poca emocion al no encontrar
contenidos nuevos. LLas marcas también necesitan producir
publicidad (no solo promocionales) para posicionar mar-
cas y motivar consumo il

@ Revista Pantalla Profesional TelemundoCine /RevistaPantalla.com Abr /May 2020




l l * =

SOMOS disTribuldores auiorizados

|
T i

L) NewTek

Systems Group

lel. 5574 748/
www.TeKknomerica.com



TVcantropus [ TEMPOS DE COVID 19/ HOMENAJE A GOVERRA | goverra

CARICATURA PUELICADA EN JILIO DE 2006

OYE TYEANTROFUS G WE NO
ESTAMOS EXAGERANDD MEDIDASP

— g

—— iy
o ey By STLVL SR




TRABAJANDO JUNTOS, LOGRAREMOS SALIR ADELANTE jFUERZA MEXICO!

AMTEC

MICRO UNIDAD
MOVIL HD + 4K
BLACKMAGIC DESIGN.

LLAVE-EN MANO

CONTIENE:
- SMARTSCOPE DUO 4K.

- ATEM PRODUCTION
STUDIO 4K CON 2XSSDS.

- HYPERDECK STUDIO PRO.

- SMART VIDEOHUB 12X12
O UN MULTIDOCK 106G

- RACK DE 6RU SKB

INCLUYE ¢
ONF
YPUESTA & Egceﬁ CION, cAPACITACION

Blackmagic, JVC, Sony, ARRI y mas.

Blackmagic;ﬁ ion @R : nes p: g disponibles.

Diagonal San Antonio No. 934 Col. Del Valle, C.P. 03100, Ciudad deMéxico.
Tel. 55 23 1418. www.amtec.com.mx
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Tarjeta de Memoria Serie SF-G
Tough UHS-Il SDXC

Capacidad de almacenamiento : 32GB,
64GBy 128GB I

3005 2990L:
Tarjeta de Memoria S$Sx$ * UHSHI /U3 / Class 10 estsd
+  Velocidad Lectura Maxima: 300 MB/s

Tarjetas de memoria Sxs Pro+ y SxX-1 +  Velocidad Escritura Maxima : 299 MB/s

con velocidades de transferencia de *  Especificaciones de Alta Resistencia

hasta 440 MB/s

Ofrece mayor rendimientfo y confiden- Tarje’rc de Memoria Serie SF-M

cialidad para las videocdmaras

SxS Pro+ disponibles en : 64GB, 128GB, UHS-II SDXC

256 HB ) ) . o gLy

SxS-1 disponibles en: 32GB, 64GB, +  Capacidad de almacenamiento: 64GB, e

UHS-II / U3 / Class 10
Velocidad Lectura Maxima: 277 MB/s
Velocidad Escritura Maxima : 150 MB/s
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